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Ideea de pathos in arta oratorica. Rolul emotivitatii
lingvistice In mentinerea comunitatilor creative locale

Abstract. This article aims to analyze the implication of linguistic
emotivity strategies in creating and empower the local creative
communities that exists in the Central-Est-European cultural space,
emphasizing on Iassy local community. The term “creative
communities” can only be understood in the context of information
society policy since they are the main brick for the industries that they
represent. One of the most important elements that sustain a creative
community is its members’ shared values. Once we talk
about values, we automatically tend to correlate them with emotions. So
we may ask what role plays the linguistic emotivity, or rhetorically
speaking, the manifestation of pathos, in maintaining these communities
as a whole. The linguistic emotivity includes the speaker’s attitude
towards the speech act, toward the content of what is conveyed,
feelings toward audience, emotions associated with interaction, as well
as the general mood, feelings and sentiment the speaker and the
audience experience and share in communication. Hence, this article
will also include, besides theoretical aspects, a review of some local
influencers’ speeches from Iassy in order to notice if they are using
pathos in their communication with creative communities and how they
use it.
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Indiferent de perioada in care dorim sa analizam ideea de pathos
in arta oratorica, fie cd vorbim de retorica clasica in care principalul
obiectiv al discursului il reprezintd persuadarea publicului, fie de
principiile contemporane ale oratoriei prin care interactiunea discursiva se
doreste a fi una cooperanta, scopul final al discursului nu poate fi realizat
fara a se induce o anumita stare emotionala la nivelul auditoriului.
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Desi domeniul artei oratorice se constituie drept un context vast
pentru a studia ideea de pathos, consider ca pentru o intelegere temeinica
a conceptului in sine trebuie analizat in Intreaga sa amplitudine si
complexitate. Exista lucrdri de specialitate care sustin cad emotiile au
evoluat, deoarece, pe de o parte, stimulii ce le genereaza pot fi Invatati, pe
de altd parte acestea sunt determinate atdt de gene, cat si de fundalul
cultural al indivizilor. Dat fiind faptul ca pasiunile, in cele din urma,
reprezintd emotii in actiune, nu as putea analiza si aprofunda ideea de
pathos Tn contemporaneitate fara a ma raporta la aceasta idee in
antichitate. Motivatia constd In faptul cd nu putem analiza evolutia
pasiunilor in arta oratorica fara a ne raporta atat la momentul in care au
fost analizate pentru prima oard, cat si la formele de manifestare din
prezent. Aceste variabile temporale - atunci si acum - sunt definitorii in
incercarea mea de a intelege in profunzime ideea de pathos si a-i analiza
formele de manifestare in cadrul comunitatilor creative.

1. Conceptul de emotivitate lingvistica

Este cunoscut faptul cd@ limbajul posedda instrumentele de
exprimare a emotiilor umane, iar aceastd dimensiune a fost in mod
traditional cuprinsa in termenul de pathos. Acest concept se mai regéseste
in cadrul literaturii de specialitate si sub denumirea de emotivitate
lingvistica (Maynard, 2002: Xxi), aceasta facand referire la emotiile umane si
atitudinile exprimate in mod specific prin strategii lingvistice emotionale.
Aceasta include atitudinile vorbitorului asupra actului discursiv, asupra
continutului cuprins in acesta, emotii cu privire la parteneri, emotii asociate
cu interactiuni, precum si stiri generale, emotii i sentimente pe care
oratorul si audienta le experimenteaza in comunicare.

Este esential in intelegerea ideii de pathos sd mentiondm ca
emotiile umane nu sunt pur i simplu experimentate de catre o persoana la
nivel intern, ci sunt mai degraba experimentate prin interactiunea cu
diversi factori, printre care se numara contextul ce infuenteaza individul
la un moment specific In timp, precum si modul in care reactioneaza
partenerul de interactiune.

Danes sustine abordarea interactiva a emotiilor exprimate in discurs
(Maynard 2002, 24) si considera ca studiul emotiilor in comunicare trebuie
sa includa oratorul si publicul alaturi de situatie. Si, cel putin initial,
cercetdrile ar trebui sd ia in considerare toate modalitatile prin care emotiile
sunt manifestate. Cel mai important, Danes sustine faptul ca “trebuie sa
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abandonam notiunea tradifionald a neutralitatii emotionale si sa presupunem
ca orice discurs contine valoare emotionald” (Maynard 2002, 24).

Asadar, este important sd descompunem ideea de pathos pentru a
descoperi si intelege implicatiile fiecarei etape sau element structural al
discursului oratoric, deoarece fiecare dintre aceste componente lasd o
amprentd unica asupra discursului, generand o anumitd modificare
emotionald in randul auditoriul. Mai mult, tindem sa atribuim figurilor
retorice Tntregul merit pentru generarea de pasiuni, cu toate acestea nu
trebuie sd uitdm de implicatiile ordinii afective a ideilor puse in circulatie
sau de charisma oratorului.

2. Perspectiva oratorica cu privire la ideea de pathos

Pasiunile, instantele de manifestare ale ideii de pathos la nivelul
auditoriului, sunt generate prin intermediul selectdrii atente a ideilor ce
sustin discursul oratoric, din ordinea In care acestea sunt aranjate, dar si
de capacitdtile oratorului de a transmite emotiile cu care auditoriul
rezoneaza. De asemenea, acestea sunt generate cu ajutorul figurilor
retorice si al stilului.

Tn ceea ce priveste pathosul acesta se reflecta in stirile emotionale
ale auditoriului. Una dintre finalitdtile artei oratorice este persuadarea
publicului, scop ce nu se poate realiza fara a-i induce acestuia o stare
emotionald propice. In acest caz, Aristotel subliniazi importanta
cunoasterii formei si mecanismelor de inducere a unei stari emotionale
specifice de catre orator, pe care le numeste pasiuni : ,,Or, pasiunile sunt
toate acele afectari din a caror cauzd oamenii se diferentiaza in privinta
judecdtilor lor, si care sunt urmate de durere si placere, ca de pilda, mania,
mila, frica, si atatea alte afectari de acest fel, precum si contrariile lor.
Trebuie sa Tmpartim, insa, referitor la fiecare pasiune, in trei parti, vreau
sa spun, de pilda, in legatura cu mania, In ce dispozitie aflandu-se sunt
oamenii maniosi, pe care persoane se manie de obicei si din ce motive”
(Avristotel 2004, 186)
auditoriului o serie de stari emotionale. Cu toate acestea, este primordiala
cunoasterea 1n detaliu a auditoriului. Resursele stimulatorii tipice
pathosului sunt reprezentate de sistemele de valori si credinte, la care
oratorul trebuie sd raporteze discursul oratoric construit. De asemenea,
existd o serie de tehnici prin care individul ce sustine un discurs poate
induce pasiunile dorite, cea mai prezentd la nivelul discursului public
contemporan fiind reprezentata de povesti . Insii ce formeaza un auditoriu
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poate reactiona puternic emotional la povesti si le internalizeaza mult mai
usor, astfel Incat discursul oratoric ce cuprinde un narativ constituit
eficient 1si indeplineste mai usor finalitatea persuasiva.

Obiectivul pathosului consta in reducerea capacitdtii auditoriului
de a judeca si de a trece prin filtrul rational fiecare idee sau argument
emis de catre orator. O modalitate prin care acest obiectiv poate fi atins
constd in imbogdtirea discursului cu ornamente discursive (elocutio) si
este 1n stransa legatura cu ideea de Logos.

3. Pasiunile — instante si perspective de interpretare

In analiza ideii de pathos in arta elocintei, Aristotel si Descartes
fac referire la existenta pasiunilor ca forme de manifestare ale pathosului.
Pasiunile reprezinta emotii in actiune produse ti la nivelul unui auditoriu.
Asa cum am mai spus, Aristotel definea pasiunile ca fiind toate acele
afectari din a caror cauza oamenii se diferentiaza in privinta judecatilor
lor, care sunt urmate de durere si placere, manie, mila, frica etc. Descartes
considera ca ,,ultima si cea mai apropiata cauza a pasiunilor sufletului nu
este alta decat agitatia prin care spiritele miscd mica glandd aflatd in
mijlocul creierului” (Descartes 1984, 87). Astfel, putem observa legatura
pe care Descartes o vede Intre afectivitate si rationalitate.

De-a lungul timpului s-a ncercat o clasificare a pasiunilor de care
depinde pand la urmd si modalitatea In care oratorul trebuie sa isi
construiasca discursul oratoric.

In viziunea aristotelica, pasiunile se imparteau in 13 tipuri diferite,
si anume (Aristotel 2004, 189-234):

e Mania este dorinta razbunarii fatise insotitd de o suferinta datorata
unui dispret manifestat cu privire la cele comise impotriva noua
insine sau a persoanelor apropiate noud. Aceastd pasiune este activata
atunci cand faptul de a desconsidera nu este cuvenit. In cadrul
discursului oratoric ce se bazeazd pe aceasta pasiune, vorbitorul ar
trebui, prin intermediul discursului, sa isi pregateasca astfel auditoriul
care, avand predispozitie spre manie, sa se manie, sa arate ca
adversarii sunt vinovati pentru lucrurile de pe urma cédrora oamenii
sunt maniosi, apoi sd Incerce sa demonstreze ca de acest fel sunt cei
care se manie.

e Blandetea, in conceptia aristotelica, este privita drept o domolire, o
reprimare sau o potolire a maniei. Cei care vor sd isi domoleasca
auditoriul, spune Aristotel, trebuie sa peroreze cu ajutorul acestor



Ideea de pathos in arta oratorica... 95

lucrurile comune, si anume, cand sa 11 puna pe acestia in dispozitii
corespunzatoare, cand s ii prezinte pe cei pe care ei sunt maniosi ca
demni de veneratie sau drept binefacatori, fie, in sfarsit ca pe unii
care actioneaza voluntar sau care ar avea remuscdri de pe urma
actelor pe care le-au comis.

A iubi inseamna a-i dori cuiva lucrurile pe care insul le considera
bune pentru acesta, si nu pentru sine, precum si faptul de a fi capabil
sa realizeze aceste binefaceri.

Ura este privita drept pasiune contrara iubirii, ai carei factori sunt
mania, vexarea sau calomnia. Discursurile discriminatorii de gen,
sex, rasa sau privind altd trasatura a unui individ fac apel la aceasta
pasiune determinadnd la nivelul auditoriului o atitudine si un
comportament distructive social.

Teama, inteleasa drept suferintd sau tulburare cauzata de
reprezentarea unui rau viitor care poate provoca distrugere sau
suferinta, este utilizata in discursurile oratorice sustinute de dictatori
pentru o subjugare mai eficienta a maselor. Mai mult, in cazul
discursurilor dictatoriale se poate face apel la doua tipuri de teama:
teama de represalii pentru neascultare si teama indusd fatd de ceva
extern, care Ti permite dictatorului sa se propuna pe sine ca solutie.
Tncrederea sau speranta in lucrurile salvatoare, insotitd de impresia
ca ele sunt aproape si ca lucrurile de temut nu existd sau sunt departe
se regaseste preponderant in cadrul discursurilor motivationale.

Cénd Aristotel mentioneaza pasiunea rusinii, acesta se refera la o
suferintd sau o tulburare privitoare la vicii trecute, prezente sau
viitoare care par sd conducd la dezonoare. Lipsa rusinii determina la
nivelul indivizilor un raspuns emotional de dispret sau de indiferenta.
Bunavointa este consideratd un ajutor pentru cel care are nevoie de o
astfel de actiune suportiva, beneficiarul acesteia fiind insul ajutat.
Mila este o emotie anume resimtita din cauza unui rau manifestat,
distrugator sau dureros, legat de cel care nu merita sa fie atins de el, si
pe care un alt om s-ar astepta sa-1 indure el insusi in locul celui lovit.
Indignarea este suferinta pentru succesele meritate, dar nerecunoscute
ale propriei persoane.

Invidia este Incercata in urma succesului vizibil privind bunurile, fata
de cei asemanatori insine, nu pentru propriul interes, ci din cauza lor.
Emulatia este determinatd de prezenta vie a bunurilor de pret si
posibil pentru noi insine de a le obtine, legatd de cei asemanatori
noud prin natura lor.

Dispretul este considerat drept contrar emulatiei.
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Pe de alta parte, Descartes identifica 6 pasiuni primitive carora li
se atribuie propriile specii emotionale, daca le-am putea numi astfel
(Descartes 2004, 93-105):

e Mirarea este privitd drept o surpriza brusci a sufletului, ce determina
la nivelul insului o stare de examinare atenta a obiectelor, fiintelor sau
ideilor ce 1 se par rare si extraordinare. Un discurs oratoric care
reuseste sd instituie aceasta pasiune la nivelul auditoriului va determina
memorarea ideile expuse pentru o duratd mai lunga de timp datorita
factorului de noutate pe care il adauga argumentelor exprimate.

e lubirea este o emotie a sufletului determinata de modificari
emotionale care reusesc sa determine un individ sa se uneasca voit cu
obiectele, fiintele sau ideile care par sa-1 fie convenabile. De aceea,
oratorul trebuie sa identifice care sunt valorile principale dupa care
auditoriul se ghideaza pentru a selecta acele argumente care 1i sunt
convenabile celui ce este expus discursului. Pe cealalta parte, ura
este 0 emotie cauzatd de stari sufletesti care indeamna sufletul sa
doreasca sa se despartd de obiectele, fiintele sau ideile pe care le
percepe ca fiind daunatoare.

e Dorinta este o framantare a sufletului pricinuitd, dupa Descartes, de
spirite care determind insul sd doreasca pentru viitor lucruri pe care le
considera convenabile. In acest caz, putem mentiona diverse feluri de
dorinta: dorinta de glorie, curiozitatea, razbunarea. Aceastd pasiune
sta la baza acelor tipuri de discursuri prin care se doreste o actiune
ulterioard din partea auditoriului sau modificarea atitudinilor active,
printer acestea numarandu-se si discursul motivational.

e Bucuria este 0 emotie favorabild produsa de experimentarea directd a
binelui. De asemenea se bazeaza pe perceperea acestei experiente
drept una produsa in beneficiul insului respectiv.

e Descartes considera tristetea ca fiind o lancezeala neplacuta, prin
care se manifesta stdnjenirea determinata in suflet de catre un neajuns
pe care impresiile creierului le prezinta sufletului ca apartinandu-i.
Cu alte cuvinte, aceasta pasiune este determinate de interpretarea
conferitd de catre ins realitatii ce il Inconjoara ca fiind una in care nu
se regaseste, una de care nu 1i apartine.

Comparand cele doua clasificari ale pasiunilor puse la dispozitie
de catre acestia, consider ca este mai pertinentd o structurare a pasiunilor
din punct de vedere al genului si al speciilor emotionale ce il formeaza.
Astfel, voi lua in consideare ca genuri emotionale mirarea, iubirea, ura,
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dorinta (ce include indignarea, invidia, emulatia, increderea, dispretul),
bucuria (ce cuprinde blandetea si bunavoita) si tristetea (ce poate fi
extrapolatd spre manie, mila sau rusine).

Pasiunile in cele din urma pot fi considerate emotii in actiune si
sunt importante la nivelul unui discurs deoarece ne influenteaza atitudinea
fatd de ceilalti si modul in care reactiondm 1n anumite situatii, fiind
responsabile de confortul sau disconfortul nostru interior. De asemenea,
ulterior acestea pot fi responsabile si de generarea de atitudini ce pot
conduce la instantierea anumitor tipuri de comportamente.

4. Sursele stimulatorii ale pathosului

Cum reuseste vorbitorul s alinieze emotiile de care este cuprins cu
cele pe care doreste sa le determine la nivelul auditorului? La ce strategii
lingvistice emotionale recurge acesta pentru a-si atinge scopul final?

Tn primul rand, prin apelarea la ideea de frumos. Frumosul atrage
la nivelul individului deoarece este asociat cu placerea. Tubim anumite
idei care rezoneaza cu valorile noastre individuale, pe care, desigur le
considerdim frumoase de vreme ce ni le-am insusit. In cazul discursului
ideea de frumos este intruchipatd in conceptul de stil se concretizeaza in
,preocupari mai vechi sau mai noi privind arta ornarii discursului”
(Salavastru 2010, 303).

In al doilea, rand povestea poate reprezenta o strategie lingvistica
eficienta pentru vorbitor. Povestile sunt ,,un tip aparte de comunicare
interumand conceput sda convinga publicul de viziunea povestitorului
asupra lumii. Povestitorul isi indeplineste scopul plasand personaje, reale
sau fictive, pe o scena si ardtand ce li se Intdmpla intr-o perioada
determinatd de timp. Fiecare personaj are un tel, in conformitate cu
valorile sale, se confruntd cu dificultdti pe parcurs si reusesete sau
esueazd, in functie de viziunea povestitorului despre cum functioneaza
lumea” (Sachs 2016, 25).

In al treilea, rand ideile puse in circulatie, cele bazate pe un
rationament afectiv, au capacitatea de a alinia emotiile vorbitorului cu
cele are publicului. Seva acestora provine din doud fundamente
importante: selectarea si ordonarea acestor idei si modalititile de
infrumusetare ale acestora. Daca persuasiunea se produce 1n aceste
condifii, ea are la bazd numai elemente care {in de organizarea
discursului, de Logos.

Pentru a ordona propice argumentele intr-un discurs oratoric in
care Pathosul joacd un rol important, oratorul trebuie sa aibd in vedere
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ordonarea afectiva a acestora: ,,A transmite, prin mijloace diferite, o
emotie puternicd inseamnd a pune stipanire, in mare masurd, pe
dimensiunile comportamentala si actionala viitoare ale destinatarului, a-I
asocia unei idei, a-1 determina la actiune pentru a pune in practicd o

-

proiectic asteptata” (Salavastru 2016, 243).
5. Despre comunitatile creative

In momentul in care aceste dimensiuni comportamentale si
actionale generate prin emotii ajung sa fie impartasite de un numar mai
mare de persoane si stau la baza construirii unor relatii de incredere, acestea
reprezintd motorul generator a unei comunitdti. Este cunoscut faptul ca
acolo unde existd comunitdti, aceasta conferd membrilor sdi o identitate
colectiva, un sentiment de apartinere si 0 masurd a securitatii, prezervand
valori si sisteme etice. Atunci cand nucleul unei astfel de comunitati este
costituit din dorinta de a inova intr-un anumit domeniu sau industrie,
comunitatea dobandeste statul de creativa in perceptia colectiva.

Acestd tendinta este resimtitd din ce in ce mai mult si local, 1n Iasi.
Creativii locali manifesta un interes din ce in ce mai ridicat pentru
consolidarea unor comunitdti sau introducerea in planul local a unor
concepte de comunitdti creative existente deja la nivel international,
precum Creative Morning (intélniri lunare matinale conduse de un
formator de opinie a creativilor din arii diverse de activitate pentru a
discuta despre o anumita tema de interes in spatiul creativ) sau Ladies,
Wine and Design (intalniri periodice a femeilor ce reprezinta diverse
industrii creative locale in spatii neconventionale pentru a purta discutii,
acompaniate de vin, pe subiecte de interes). Dupa cum este si normal,
comunitatile creative locale au fost initiate si mentinute prin comunicarea
mesajelor atat direct, cat si prin medierea mesajelor prin bloguri,
podcasturi si retele sociale. Numarul acestora este in crestere datorita
prezentei active a anumitor formatori de opinie sau influenceri.
Dezvoltarea noii comunititi de influenceri detine o putere semnificativa
asupra perceptiilor, nu doar a unui brand sau a unei companii, asa cum au
fost initial gandite, ci si a comunitdtilor locale.

Dar de ce ar fi pathosul sau emotivitatea lingvistitca mai importanta
in consolidarea unei comunitati creative? Aici as dori sa schitez conceptul
de creativitate si in special cel de gandire divergenta ce ii std la baza.

Datorita interesului ridicat cu privire la demersul creativ, s-a pus
problema legaturii intre studiul si definirea acestuia, ilustrata de Robert
Weisberg (Weisberg 2006, 1). Pe de o parte, unii cercetatori considera ca
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nu putem defini notiunile de ,,creativitate” si ,,individ creativ”’, din acest
motiv nu le putem discuta coerent si nu le putem cerceta prin metode
stiintifice. Pe de alta parte, alti cercetatori considera ca, desi creativitatea
poate fi definita, ea provine din surse nenaturale, astfel neexistand nicio
motivatie Tn a o cerceta. Acestia din urma apreciaza ca indivizii creativi
poseda procese cognitive si trasaturi de personalitate Tnnascute, diferite de
indivizii obisnuiti. Cu toate aceste, autorul subliniazd asemanarea dintre
gandirea creativd si cea obisnuitd, aceasta din urmd fiind supusa
cercetarilor. Astfel, creativitatea poate fi studiatd, din acest motiv
specialistii din domenii diverse, definind-0 in tot atdt de multe
perspective. Intr-un context general, creativitatea este considerati a fi ,,un
act, o idee, sau un produs care modificd un domeniu existent, sau care
transforma un domeniu existent in unul nou” (Csikszentmihalyi 1996,
28). De asemenea, conform lui Csikszentmihalyi, una dintre problemele
(1996, 25) ce apar odata cu utilizarea termenului in arii extinse este aceea
ca deseori ,,creativitatea” se refera la entitati diferite, astfel cauzandu-se
confuzie. Sunt intalnifi termeni precum ,,briliant” pentru a face referire la
persoane neobisnuit de istete, ,,personal creativ’ pentru persoane ce
experimenteaza lumea intr-un mod nou si original, precum si ,,creativ”’
referindu-se la persoane ce au schimbat cultura.

Tntr-un context specific creativitatea este un produs al interactiunii
dintre trei variabile conform modelului sistemelor introdus in literatura de
specialitate de catre Csikszentmihalyi (1996, 25): domeniul, bransa si
persoana. Domeniul consta intr-un sistem de reguli si proceduri simbolice si
este considerat a fi cultura sau cunostiintele simbolice impartasite de o
societate particulard sau de umanitate ca intreg. Domeniile nu pot fi
modificate fard acordul implicit sau explicit al branselor responsabile de
acestea. Astfel, bransa include totalitatea indivizilor care se comporta precum
,»paznicii” domeniului. Creativitate apare atunci cand o persoana, utilizdnd
simbolurile unui anumit domeniu precum muzica, ingineria, afacerile sau
matematica, are o noua idee sau observa un nou model, aceasta noutate fiind
selectata de bransa pentru a fi sau nu inclusa in domeniul relevant. Cu alte
cuvinte, creativitatea este un act, o idee, sau un produs care modificd un
domeniu existent, sau care transforma domeniul existent intr-unul nou.
Implicatia cea mai importantd a acestui sistem este aceea cd nivelul
creativitatii intr-un anumit loc, intr-un anumit moment nu depinde numai de
capacitatea creativd a individului, ci si de pozifionarea domeniului si a
bransei fata de recunoasterea si rasfrangerea ideilor noi (1996, 27-28).

Gandirea divergentd prin care un individ creativ se caracterizeaza,
ce poate fi inteleasd drept gandire obisnuitd ce pretinde un input
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extraordinar, are la bazd in mare parte mecanisme de functionare
inconstiente. lar, de cele mai multe ori ancora conexiunilor extraordinare
ale acestor indivizi 0 reprezinta emotiile. De asemenea, emotia ce insoteste
momentul AHA! al creatiei este catalizatorulce 1i determind pe acestia sa
continue in munca creativa pe care o realizeaza. Tocmai de aceea, indivizii
creativ sunt mai susceptibili de a fi persuadati prin apel la emotie, la pathos.

6. Concluzii

Dupa cum am mentionat anterior, prin intermediul apelului la
pathos oratorul (vom continua sa il numim astfel indiferent de suportul
ales pentru diseminarea discursului, fie el textual sau verbal) are sansa de
a reduce capacitatile auditorului (in acest caz, membrii comunitatii
creative din care face parte sau pe care o reprezintd) de a judeca si de a
trece prin filtrul rational fiecare idee emisa. Acel lucru il poate face doar
cunoscand n detaliu sistemul de valori si credinte la care se raporteaza
acesti indivizi creativi din a caror comunitate face si el parte.

Mai mult, trebuie avut in vedere faptul ca oratorul ce se adreseaza
unei comunitati creative va avea de cele mai multe ori succes in
indeplinirea scopului avut in vedere prin intermediul discursului daca
indivizii creativi careia i se adreseaza 1l considerd un formator de opinie
sau chiar un lider. Daniel Goleman spunea ca ,liderii adevarati ne
impresioneaza. Ne trezesc pasiuni si stimuleaza tot ceea ce e mai bun din
noi. Dacd Incercam sd explicam de ce sunt atat de eficienti, vorbim de
strategie, viziune si idei percutante. Insa, realitatea este la un alt nivel
fundamental: liderii adevarati fac apel la emotii” (Goleman 2017, 23).

Indivizii unei comunitati creative vor fi intotdeauna atrasi de liderii
ce reusesc sd le inteleasgd valorile si modul lor de functionare si prin
prisma principiului similitudinii existent in cadrul relatiilor interpersonale.
Dar, mai mult decat atit liderul creativ reuseste sa asocieze ideile si
argumentele ce au la bazd conexiuni divergente cu emotiile potrivite,
ambele avand radacinile in primd faza la nivelul inconstientului.

De ce mi-am indreptat atentia in final asupra comunicari realizate
de creativi, pentru creativi? Pentru ca tocmai aceste comunitati creative vor
fi intotdeauna consolidate de sentimentul de aparteneta pe care il
impartasesc cei ca ei. lar dacd acestia recurg la pathos in ceea ce spun
pentru a-i persuada vor avea mai mult succes. In final consider ca frecventa
de comunicare a unei comunitdti creative, in special a uneia locale
caracterizata de relatii interumane mai stranse, este declansata de pathos.
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