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Existd In perimetrul investigatiilor romanesti contemporane din
domeniul stiinfelor comunicarii anumite teme cu un statut paradoxal: desi
sunt considerate a fi subiecte de maxima actualitate care suscitd atat
interesul publicului larg, cat si pe acela al lumii academice, ele nu se
bucurd totusi de analize teoretice sistematice din partea specialistilor
romani. O asemenea tema este, cred eu, si cea referitoare la fenomenului
propagandei. Desi nu lipsesc lucriri ale unor reputati autori romanil
dedicate acestui fenomen, contributiile respective se concentreaza in
principal asupra descrierii formelor istorice si institutionale pe care
propaganda le-a cunoscut si mai putin asupra analizei sistematice a
conceptului Tnsusi si a relatiei sale cu alte concepte inrudite, sau asupra
principalelor teorii, mecanisme, strategii si tehnici implicate.

O notabila exceptie in acest sens o reprezinta lucrarea Propaganda
si rudele sale. Mic dictionar enciclopedic a autorului Célin Hentea
publicati la Editura Militard din Bucuresti in anul 2015. In ceea ce il
priveste pe autorul volumului analizat aici, trebuie precizat faptul ca
acesta este poate cel mai prolific autor roman specializat in problema
propagandei, semnand un numar semnificativ de volume dedicate acestui
subiect dintre care putem enumera: 150 de ani de razboi mediatic. Armata
si presa in timp de razboi (2000), Propaganda fara frontiere (2002),
Arme care nu ucid (2004), Imaginile miscate ale propagandei (2006),
Balkan Propaganda Wars (2006), Noile haine ale propagandei (2008),
Enciclopedia propagandei romdnesti (2012), Statul si propaganda
(2014), Spectacolul propagandei (2014), Propaganda in razboi. O istorie
universala (2014), Cdnd se vor satura romdnii de propaganda? (2015).

! Amintesc aici doar pentru ilustrare lucrdri precum : Luminita Rosca, Mecanisme ale
propagandei in discursul de informare. Presa romdneasca in perioada 1985-1995,
Polirom, Iasi, 2006 ; Eugen Denize, Propaganda comunistd in Romdnia (1948-1953),
Editura Cetatea de Scaun, Targoviste, 2011 ; Oana llie, Propaganda Politica. Tipologii
si arii de manifestare (1945-1958), Editura Cetatea de Scaun, Téargoviste, 2014 ; Paul
Nistor, Propaganda si politica externd romdneascad in secolul XX, Institutul European,
Tasi, 2013 s.a.
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In acelasi timp, Cilin Hentea nu este doar un teoretician dedicat studiului
propagandei si doctor in stiinte militare din anul 2008 cu o tezd dedicata
aceluiasi subiect. El beneficiaza, totodatd, de pe urma unei vaste
experiente de practician in acest domeniu: a lucrat ca jurnalist militar si
apoi ca regizor in cadrul Studioului Cinematografic al Armatei, activand
si ca specialist in Sectia de operatii psihologice din cadrul Statului Major
General al Armatei Roméane in perioada 2001-2008.

Dupa cum se anunta si din titlu, lucrarea Propaganda si rudele sale
este realizatd sub forma unui dictionar de specialitate ce reuneste un
numar de 108 articole substantiale, dedicate tot atitor concepte esentiale
pentru intelegerea propagandei si a altor fenomene asociate ei. Analiza
fiecareia dintre aceste notiuni este impartita in: prezentarea definitiei Sau a
definitiilor principale acordate termenului, prezentarea istoricului
respectivului termen si al fenomenului pe care 1l desemneaza si o sectiune
dedicata comentariilor, conexiunilor sau semnificatiilor propagandistice
ale termenului.

Miza principald a cartii o constituie inlaturarea confuziei dintre
conceptul de propaganda si multitudinea de alte notiuni cu care ea este
inruditd, dupa cum marturiseste insusi autorul in textul care precede
articolele din dictionar si care este intitulat Ce stim despre ceea ce
vorbim?. In opinia sa, multe dintre notiunile vehiculate in spatiul public in
legdturd cu propaganda sunt intelese gresit si sunt adesea incorect
utilizate, motiv pentru care se impune o asemenea analizd sistematica in
care sa distingem ceea ce stim despre propaganda si rudele sale
conceptuale de toata ,,gdlagia verbald, mediatica si forumista” ce nsoteste
discursul public pe aceasta tema (p. 9).

O prima cauza a confuziei terminologice mentionate mai sus este
reprezentatd de faptul ca ,propaganda” este un termen controversat,
utilizat pana la uzurd, in special in comunicarea politica §i in campaniile
de informare ce insotesc operatiunile militare si a ajuns sa fie asociat cu
conotatii extrem de negative din cauza folosirii sale pe scara largd, in
forma insitutionalizatd si opresiva in cadrul unor regimuri totalitare de
tristd amintire precum cel comunist, fascist sau nazist. Din acest motiv,
evolutiile si inovatiile terminologice menite sa delimiteze formele
moderne ale propagandei de cele istorice considerate compromititoare
sunt de-a dreptul deconcertante, ele avand potentialul de a-i pune n
dificultate chiar si pe specialisti. Astfel, spre exemplu, termenii
traditionali de ,,propaganda”, ,,agitatie”, ,,intoxicare”, ,,inselare militard”
au ajuns sa fie treptat inlocuiti, prin termeni precum ,activitafi de
influentare”,  ,,operatii  psihologice” sau ,,PSYOPS”, ,operatii



146 Viorel TUTUI

informationale” etc. Unele dintre aceste concepte au fost la randul lor
incdrcate treptat cu conotatii negative fiind ulterior inlocuite cu altele
tocmai pentru neutralizarea efectului acestor conotatii. Astfel, termenul de
,»PSYOPS” a fost inlocuit treptat cu termeni precum ,,comunicare locala”
sau de ,actiuni in campul psihologic”, ,,operatii de sprijin militar
informational” (p. 149-150).

O alta cauza a variatiei si confuziei terminologice este consituita de
diversificarea extrema a tehnicilor si strategiilor de propaganda ca si a
contextelor in care aceasta a ajuns sa fie folosita. Dintr-un instrument de
comunicare persuasiva utilizat cu precadere in timp de razboi, propaganda
a ajuns sd fie utilizatd si pe timp de pace si sd fie directionatd catre
audiente din ce in ce mai variate. Ea a fost folosita atat de catre statele
totalitare, cat si de catre cele democratice pentru a transmite mesaje,
pentru a influenta credinte, emotii §i comportamente, atat asupra forgelor
beligerante ale adversarilor, cat si asupra populatiei civile, atat in timp de
conflict armat, cat si in timp de pace, atat asupra cetatenilor strdini cat si
asupra propriilor cetateni. Lucrarea abunda in exemple de acest tip extrase
din istoria mai indepartata sau mai recentd. Aceastd extindere a utilizarii
propagandei a determinat §i adoptarea unei terminologii care a fost
perceputa ca fiind mai adecvatd noilor contexte. Astfel, termeni precum
,ingelare militarda” sau ,,razboi informational”, ,,razboi mediatic” au fost
inlocuifi cu sintagme eufemistice precum ,,comunicare strategica” sau
,operatii informationale”.

Alti termeni inruditi cu cel de propagandd au aparut pentru a
desemna forme de comunicare persuasiva ce vizeaza anumite categorii de
audientd-tinta sau chiar tipuri de activitdti premergatoare trasmiterii
mesajelor propagandistice. De exemplu termenul de ,,analizd a audientei
tintd” vizeaza tocmai procesul de identificare, analiza si evaluare a
vulnerabilitdtii lor la mesajele de influentare (p. 16). Un termen
asemanator este cel de ,,informatie dominanta” ce se refera la temele de
interes pentru membrii unei audiente-{inta care pot fi speculate pentru a
obtine raspunsul dorit (p. 108).

Un alt set de concepte se referd la strategii, tehnici sau instrumente
utilizate si de catre propagandisti sau la efecte ale actiunii acestora.
Asemenea termeni sunt: notiunea de ,,blackout”, ce desemneaza situatia
de blocaj total al informatiilor despre stiri sau evenimente, in special in
timpul campaniilor militare (p. 31), sau cea de de ,,media pool-system” ce
se refera la echipele de reporteri ce 11 insotesc pe militari in operatiile lor
(p. 129), reporteri care sunt adesea obligati sa respecte setul de
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»guidelines” sau indicatii ale militarilor privind difuzarea informatiilor in
timp de rizboi (pp. 100-101). In ceea ce priveste terminologia asociati cu
efectele propagandei pot fi amintite notiuni precum ,intimidare”,
,cenzurd”, jautocenzurd”, ,,inregimentare”, ,,controlul mintii” s.a.

O alta categorie de concepte face trimitere la alte tipuri de
comunicare presuasivd, inrudite, dar totusi diferite de propaganda,
concepte pe care autorul are grija sa le distinga cu grija de aceasta sau sa
prezinte ,,conexiunile lor propagandistice” adica modul in care pot fi puse
in legatura cu fenomenul propagandei. Exemple de astfel de termeni sunt:
comunicarea politica, relatiile publice, afacerile publice, diplomatia,
brand-ul de natiune, publicitatea, reclama, infotainmentul, lobby-ul s.a.

Articolele cele mai cuprinzatoare si cele mai importante sunt, cred
eu, cele dedicate conceptului de propaganda, si cele care redau
principalele teorii si tipuri ale acesteia. Astfel, articolul intitulat
»propaganda” redd pe cateva pagini un set de definitii oferite acestui
fenomen de autori de prim rang ai domeniului (de la Lasswell la Ellul si
Domenach). Desigur ca s-ar putea ridica in acest context intrebarea de ce
nu sunt mentionate aici si definitiile oferite de autori cel putin la fel de
importanti precum Edward Bernays, Walter Lippmann, sau altele mai
recente precum cele ale unor autori precum Garth S. Jowett si Victoria
O’Donnell, Jason Stanley sau alfii.

Calin Hentea propune o definitie proprie a propagandei cu ajutorul
careia puncteaza trasaturile dfinitorii ale acesteia: ,,actiuni de comunicare
persuasiva planificate, sustinute de un sponsor, avand drept scop final
influentarea si chiar modificarea atitudinilor si comportamentelor unei
audiente-tinta selectate, pentru satisfacerea unor interese politice ale
sponsorului, folosind informatii si argumente false, partial adevarate,
denaturate si exclusive, alaturi de cele adevarate si insotite de diverse
forme de constrangere si cenzura” (p. 198). Consider ca aceasta definitie
poate oferi un reper important pentru cei preocupati de identificarea
specificului propagandei si de diferentierea ei fatd de conceptele inrudite.
Cu toate acestea se pot manifesta anumite rezerve fata de teza implicita ca
propaganda presupune intotdeauna constrangere si cenzura sau fatd de
ideea ca propaganda presupune Intotdeauna informatii false alaturi de cele
adevarate sau partial adevarate.

Articolul dedicat teoriilor despre propaganda prezintd intr-o maniera
clara, desi relativ sumara si sintetica, perspectiva franceza a unor autori
precum Jean Marie Domenach, Jaques Ellul, Loup Francart, Regis
Meyran si pe cea alglo-americana ilustrata de Walter Lippmann, Edward
Bernays, Harold Lasswell, Gareth Jowett si Victoria O’Donnell, Philip
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Taylor sau Oliver Thompson (pp. 227-233). O sectiune diferita este
dedicata perspectivei doctrinare euroatlantice asupra propagandei.
Problema tipurilor de propaganda este analizata atat intr-un articol
special dedicat acestei notiuni, cat si in variate alte articole Tn care sunt
prezentate forma democratica si cea totalitard, cea sovietica, cea chineza,
cea totalitara, cea culturald, cea nationalistd, cea privatd sau cea realizata
prin turism sau prin terorism s.a. Tehnicile de propaganda sunt grupate in
tehnici directe precum apelul la autoritate, asertiunea, tehnica victoriei
iminente, dezaprobarea, apelul la generalitati cu valoare necontestata,
ambiguitatea, simplificarea, transferul, demonizarea, ironizarea, tehnica
omului de rand si a dezaprobarii sociale, si tehnici indirecte precum cea a
adevarului incredibil, a insinudrii, a omisiunii colective, a repetitiei, a
schimbarii tonului si ritmului discursului, a tacerii si a schimbarii
pozitiei). In acelasi articol sunt mentionate si tehnicile argumentative si
cele deductive (pp. 221-223) ceea ce afecteaza oarecum sistematicitatea
initiald a clasificarii. In sfarsit, consider ci meritdi si mentionim si
numeroasele articole in care sunt discutate notiuni cheie sau teme
vehiculate in cadrul diferitelor tipuri de propaganda precum: omul nou,
eroul, patriotismul, antisemitismul, apartheid-ul, cultul personalitatii etc.
Lucrarea ofera astfel o perspectivd cuprinzatoare nu numai asupra
definitiillor propagandei, asupra tipologiei, strategiilor si tehnicilor
utilizate, asupra teoriilor si chiar formelor sale istorice si institutionale.
Sunt explicitate si notiunile cu care aceasta este asociata si sunt analizate
conexiunile pe care ele le au cu fenomenul propagandei. In concluzie,
putem spune cd lucrarea Propaganda si rudele sale. Mic dictionar
enciclopedic a lui Calin Hentea reprezintd un ghid extrem de util atat
pentru cititorii interesati de acest subiect, cat si pentru specialistii si
studentii de la programele de studii in stiintele comunicarii. Ea oferad atat
o solida perspectiva teoretica prezentand principalele teorii, tipuri,
modele, tehnici si efecte ale propagandei, cat si o vasta analiza a evolutiei
principalelor forme istorice si institutionale ale acesteia. Insa, contributia
cea mai importantd a volumului este totusi atenfia acordata explicitarii
notiunii de propaganda si a relatiilor dintre aceasta §i un numar
impresionant de concepte inrudite cu care este adesea confundata.



