Horia-Costin CHIRIAC®

Modelele Scolii Proces si modelele Scolii Semiotice
ca repere intr-o analiza critica a mass-media roménesti

Abstract. The following paper is focused on a critical analysis of
some aspects regarding the profile of Romanian media. As a
starting point in our endeavor we are going to use the
communication models developed within two Classical Schools of
Communication Theory: the Process School and the Semiotic
School. The first school is centered on the stages of
communication process, whilst the second school is centered on the
meaning of messages which is often enriched at the social level.
Starting from this particularity of the models, we intend to make a
few observations regarding the complicated and quite specific
relationship between Romanian media and its public.
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1. Introducere

Tn cele ce urmeaza, vom incerca si folosim modelele Scolii Proces
si modelele Scolii Semiotice ca punct de plecare intr-o analiza critica, de
ordin general, a Mass-media romanesti. Istoria celor doua scoli clasice din
teoria comunicarii este Indeobste cunoscuta, fapt ce ne determina s nu
insitdm prea mult asupra acesteia. Totusi, nu putem trece cu vederea o
serie de pozitionari specifice Intre stiintele comunicarii, pe de o parte, si
semiotica, pe de altd parte. In fapt, desi ambele domenii se ocupi de
subiecte Tnrudite, avand legatura directa atat cu constituirea mesajelor, cat
si cu semnificarea acestora pe parcursului procesului de transmitere a
informatiei intre actorii procesului de comunicare, relatia dintre acestea
nu a fost deloc una simpla.

A trecut destul de mult timp pana in momentul in care specialistii
din cadrul celor doud domenii amintite sa accepte cd se ocupa, in fapt, de
doua fatete ale aceleiasi probleme. Deloc intamplator, constientizarea
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complementaritatii dintre Semiotica si Teoria Comunicarii s-a petrecut in
plin avant al televiziunii si al publicitatii, aspect care a determinat
dezvoltarea si rafinarea teoriilor privind comunicarea de masa, dar si
dezvoltarea unui nou tip de semioticd: cea orientatd catre explorarea
sistemului de semne si a codurilor specifice comunicarii publicitare. Prin
urmare, insdsi evolutia comunicarii ca fenomen social, augmentatd de
revolutia tehnologicd a mijloacelor de comunicare, revolutie ce este si
astazi in plind desfasurare, a determinat reconfigurarea raporturilor dintre
Semiotica si Teoria Comunicdrii. Acest lucru ne permite sa ne referim la
Scoala Semiotica aldturandu-1 modelele celor ale altei scoli clasice din
cadrul Stiintelor Comunicarii, si anume celor ale Scolii Proces (Tran si
Stanciugelu 2003, 39).

Cu toate ca se deosebesc de ,,noile” scoli ale comunicarii (precum
Scoala de la Palo Alto sau Etnometodologia) prin modul in care
abordeaza procesul de comunicare, trebuie spus cd Scoala Semiotica si
Scoala Proces se afld, de asemenea, in contrast una cu cealalta, desi nu
putem ignora nici faptul ca pozitionarile lor distincte intra intr-0 oarecare
relatie de complementaritate. Astfel, in vreme ce exponentii Scolii Proces
au fost preocupati sa inteleagd si sa ilustreze in modelele lor etapele si
nivelele procesului de comunicare vazut ca un proces de transmitere a
informatiei pe diverse canale, exponentii Scolii Semiotice au fost
preocupati de constituirea sensului atasat mesajelor transmise, dar si de
functionarea sistemului de semne utilizat pentru a configura la nivel
semantic actul comunicarii. O serie dintre problemele care i-au preocupat
pe semioticienii din perioada de inceput au ramas de prim interes atat
pentru reprezentantii mai tarzii ai acestei scoli, cat si pentru unele dintre
scolile mai noi din cadrul Stiintelor Comunicarii, printre care meritd
amintit Interactionismul Simbolic al lui Herbert Blumer.

Centrat pe ideea cd oamenii actioneaza fatd de lucruri pe baza
semnificatiior pe care le au pentru ei aceste lucruri, semnificatii a caror
evolutie depinde atat de interactiunea continua dintre indivizi, cat si de
experienta specificd a acestora in raport cu lucrurile, interactionismul
simbolic nu poate rata problematica sensului la nivel social (Tran si
Stanciugelu 2003, 50). Acest aspect il plaseaza, din multe puncte de
vedere, in continuitatea abordarilor de tip semiotic ale comunicarii la
nivel social. Istoria unor comunitati largi creeaza semnificatii distincte in
ceea ce priveste o gama intreagd de conduite, ceea ce se traduce prin
distilarea in timp a acestora sub forma unor atitudini asumate mai mult
sau mai putin constient la nivel de grup in diverse contexte istorice, stand
la baza mentalitatii specifice. Evolutia continud a modalitdtilor de
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simbolizare a gesturilor si mesajelor la nivel comunitar se constituie intr-o
preocupare majora atat pentru liderii de opinie, cat si pentru cei care se
ocupa cu diseminarea informatiei prin mass-media. Drept urmare, se
poate constata ca preocuparile mai recente privind productia si difuzarea
mesajelor, dar si receptarea si decriptarea acestora prin intermediul
mijloacelor media pot fi puse in relatie de continuitate cu unele aspecte
ale comunicarii aflate in prim-planul preocuparilor Scolilor Clasice ale
comunicarii. Credem ca este suficientd aducerea in discutie a noilor media
(printre care retelele de socializare joaca un rol important) pentru a
evidentia gradul crescand de interactivitate al societatii contemporane in
era digitald, ceea ce face cu atat mai util recursul la concepte de facturd
semioticd pentru oricine incearca o cat de sumard analizd a profilului
comunicational specific acesteia.

2. Modelele Scolii Proces si relevanta acestora

Daca ar fi sd ne referim la modelele Scolii Proces, meritd sa
amintim ca primul dintre acestea, modelul Shannon-Weaver, este inspirat
de telegrafie (Shannon 1953, 7), fiind indeobste asociat cu o incercare de
a surprinde etapele procesului de transmitere a informatiei intre sursa si
destinatar (Bondrea 2007, 180). In cadrul siu este accentuati conditia
accesului la un cod comun pentru ambii comunicatori, cod fara de care nu
poate fi inteleasd modalitatea de transformare a informatiei in semnale cu
componentd fizicd explicitd. De asemenea, o altd conditie pentru o buna
transmitere a mesajelor o constituie Tnvingerea zgomotului de fond,
problemd ce trimite la aspecte destul de complexe ale vietii cotidiene,
dacd ne punem problema aplicarii acestui model la situatia institutiilor
mass-media din Romania.

O altd conditie ce merita luatd in calcul este cea a mentinerii
deschiderii canalului prin care este transmisd informatia in forma fizica,
dar si a accesarii respectivului canal. Este binecunoscut faptul ca accesul
la mijloace media este destul de inegal in ceea ce ii priveste pe romani,
exitand o serie de diferente Intre mediul rural si cel urban, dar si in ceea
ce priveste diferitele orase de provincie. Codurile lingvistice folosite pun
si ele suficiente probleme, dacd ludm in calcul aceleasi discrepante dintre
rural si urban in privinta educatiei. Este usor de observat ca o parte dintre
codurile implicate in elaborarea mesajelor electorale, sub diverse forme,
de la simple sloganuri pana la mesajele difuzate in cadrul unor talk-show-
uri televizate cu caracter propagandistic, au o structura de ordin semiotic a
carei constientizare este rarisima in randul publicului larg. Spunem acest
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lucru, intrucat in ultimele doud decade publicul larg nu pare sa amendeze
prin rating acele posturi de radio si televiziune care recurg indeobste la
manipulare sau pseudo-informare. Lipsa accesului la canale de informare
obiectiva variate, lipsa accesului la coduri lingvistice elaborate si lipsa de
vigilentd din partea publicului in fata unor incercari de lecturare
distorsionata sau tendentios-selectiva a realitatilor socio-politice de la
nivel national si international i expun pe multi dintre romani unui zgomot
de fond de naturd semanticd si axiologicd ce le tocesc de multe ori
sensibilitatea fatd de subiectele de reald importantd in viata economica si
politica a tarii.

Modelul Gerbner a reprezentat un pas inainte in privinta evidentierii
nivelelor diferite de accesare a informatiei relevante din partea publicului
larg, ceea ce influenteaza decisiv formarea unei perceptii a contextului,
fundamentatd pe o Intelegere particulara a evenimentelor (Tran si
Stanciugelu 2003, 44). Modelele anterioare din cadrul Scolii Proces nu
erau axate pe nuantarea procesului de accesare a informatiei in alt mod
decat cel legat de utilizarea unui cod specific pentru decriptarea mesajului
transmis la nivel fizic printr-o succesiune de semnale. De data aceasta,
este vorba de evidentierea unor nivele diferite de accesare a informatiei
relevante privitoare la un eveniment oarecare.

Publicul larg, in cazul nostru publicul informat prin mass-media
(Ghita 2007, 241), din motive de ordin obiectiv, poate accesa direct doar
un procent infim din informatia relevantd legata de ocurenta si
desfasurarea unor evenimente oarecare. De cele mai multe ori, acesta se
afld in situatia de a primi o informatie triatd si reconfiguratd in prealabil
de catre cei care detin controlul mijloacelor media (Bertrand 2001, 20). O
asemenea reconstructie a mesajelor privitoare la realitate (Bondrea 2007,
166). determina si o deplasare de accent la nivel semantic, in special in
privinta conotatiilor si a selectiei informatiei, ceea ce determina
construirea unei perceptii mediate asupra realitdtii, asumarea unei
lecturari a acesteia dirijate mediatic. Din pacate, de multe ori mijloacele
media nu joaca rolul de filtru obiectiv, pe criterii de relevantd a
informatiei, ci capata un rol “demiurgic”’, adesea manipulator la adresa
realitatii (ActiveWatch 2016, 9).

Demnd de remarcat ni se pare si legdtura dintre modelul Gerbner si
doud dintre modelele Scolii Semiotice, cel al lui Ferdinand de Saussure si
cel al lui Roland Barthes, deoarece tocmai adaptarea discursului mediatic
la diferitele categorii de public induce o sciziune intre forma si continut,
intre semnificant si semnificat ce contribuie decisiv la orientarea subtild a
contextului interpretativ prin dirijarea mai mult sau mai putin arbitrard a
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fluxului de conotatii (Barthes 1986, 90) ce sunt generate la nivel cultural
in legaturd cu semnificatia unui eveniment. Astfel, desi face parte din
Scoala Proces, modelul Gerbner se constituie intr-un veritabil pas Tnainte
catre o Intelegere nuantatd a anumitor aspecte privitoare nu doar la
circulatia informatiei intre actorii procesului de comunicare, dar si la
receptarea, reconfigurarea si resemnificarea fluxurilor informationale la
nivelul diverselor categorii de public.

La randul sau, Modelul Lasswell reprezintd o altd incercare de
evidentiere a catorva aspecte esentiale privind intentiile reale ale celor
care pun in joc informatia, inclusiv ale institutiilor mass-media (Bertrand
2001, 21) Cele cinci intrebari ale modelului — Cine?, Ce spune?, Prin ce
canal?, Cui?, Cu ce efect? — reprezinta tot atatea repere (Grigoryan, 2008,
p- 9) ce definesc implicarea diversilor actori in situatia de comunicare
(Bondrea 2007, 179). Din acest punct de vedere, activitatea multor
institutii mass-media din Romania trezeste unele semne de intrebare
legate de adevaratele intentii ale anumitor televiziuni, posturi de radio, dar
si cotidiene centrale sau locale. Acest aspect a fost evidentiat recent de
ultimul raport FREEEX al Fundatiei ActiveWatch privitor la libertatea
presei in Romania in perioada 2015-2016 (ActiveWatch 2016, 9).

Chiar daca nu este singulara in raport cu alte tari din proximitatea
arealului sdu geografic, situatia institutiilo mass-media din Romania pare
sa fie una suficient de ingrijordtoare, inclusiv sub aspectul acuratetei
informationale. Cu cateva exceptii, printre care ar trebui mentionat, de
exemplu, postul de radio RFI Romaénia, premiat de curand cu ordinul
Meritul Cultural pentru nivelul ridicat de profesionalism din ultimii
doudzeci si cinci de ani (http://www.rfi.ro/cultura-83174-rfi-romania-
decorat-cu-ordinul-meritul-cultural), multe institutii mass-media de la noi
par si sufere in mod sistematic de unele probleme de agenda. insa
detalierea acestora credem ca merita a fi facuta plecand de la intrebarile
fundamentale ale modelului Lasswell, in lumina carora se pot face o serie
de observatii ce s-ar putea constitui Tn tot atatea puncte de plecare pentru
investigatii ulterioare, de mai mare amplitudine.

”Cine vorbeste?” La aceastd intrebare raspunsul ar putea sd para
surprinzator, desi situatia presei din Roménia nu este nici pe departe una
singulara. Cei care vorbesc in mod real prin mijloacele mass-media sunt
nu atdt persoanele ce apar pe ecran sau cele care redacteaza diferitele
materiale informative cat, in primul rand, marii finantatori ai presei, care
in Statele Unite, de exemplu, sunt in numar de sase (General Electric, The
Walt Disney Company, Time Warner, News Corporation, Viacom, CBS
Corporation)  (http://www.businessinsider.com/these-6-corporations-
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control-90-of-the-media-in-america-2012-6) si controleaza 90% din piata
media, iar la noi sunt de asemenea in numar destul de mic. Printre cele
mai influente trusturi de presd din Romania putem aminti: MediaPro,
Intact Media Group, Ringier, RussMedia, Sanoma Hearst Romania,
Edipresse AS Romania. Corelatia dintre proprietarii trusturilor cu putere
de influenta asupra politicii editoriale proprii diverselor institutii media si
diferitele entitati politice sau economice cu interese la noi in tara ar putea
elucida Tntrucdtva misterul din jurul intrebarii amintite, desi ar comporta o
analizd de anvergurd a societdtii romanesti contemporane ce ar depasi cu
mult limitele lucrarii de fata.

”Ce spune?” Aceasta interogatic ne aduce in atentie 0 Serie dintre
criteriile stipulate in legislatie pe care continuturile difuzate trebuie sa le
indeplineascd, dar este evident cd acestea din urma corespund intereselor
mai mult sau mai putin transparente ale finantatorilor (Ghita 2007, 242),
desi deontologia activitatii jurnalistice impune abandonarea oricarei
agende ascunse In favoarea obiectivitatii informative si a echidistantei
politice. Majoritatea televiziunilor comerciale si un numar semnificativ
dintre cotidianele din Romania, in goana dupa rating, dau prioritate
senzationalului in detrimentul analizelor lucide ale actualitatii externe sau
interne, ceea ce duce, treptat, la un proces de masificare a constiintelor,
chestiune anticipatd cu mult timp in urma de unii specialisti, printre care
ar merita amintiti reprezentantii Scolii de Frankfurt. La nivelul discursului
mediatic, dincolo de selectia continuturilor, o mare importantd au si
solutiile enuntiative adoptate, a caror structura si impact devin obiect de
studiu mai ales din perspectivd semiotica, motiv pentru care modelele
respectivei scoli ar putea fi invocate drept punct de plecare cu aceasta ocazie.

Intrebarile “Prin ce canal?” si ”Cui?” pot fi cuplate intre ele, ceea ce
permite evidentierea faptului cd publicul tinta este segmentat de diferitele
institutii media, atat prin canalul de comunicare ales, cat si prin continut,
respectiv prin orele la care sunt difuzate anumite materiale cu caracter
mai mult sau mai putin informativ.

”Cu ce efect?” Efectul urmarit ar trebui sd fie, la modul general,
informarea publicului. Din pacate, lucrurile par sa fie mult mai
complicate, dezinformarea prin ignorantd cultivatd sistematic fiind un
fenomen usor de observat. Aceasta se face simtitd prin selectia stirilor,
respectiv prin abundenta de informatie irelevantd in raport cu problemele
reale si stringente ale tarii, dar mai ales prin interpretare si
recontextualizare tendentioasd, ceea ce creeaza publicului o imagine falsa
asupra situatiei reale a tarii. Altfel nu s-ar putea explica stirile singeroase
si cu totul marginale ca relevanta (Velicu 2011, 449) ce inlocuiesc in jurul
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orei 17.00 un buletin informativ autentic ce nu este de gasit decat la unele
posturi strdine sau la unele sucursale din Romania ale acestora. Un alt
exemplu in acest sens ar putea fi abundenta de talk-show-uri de tip
spectacol, in contrast cu slaba ocurenta in grila de programe a emisiunilor
veritabile de analizd politicd, externa si internd, facute pe intelesul
publicului larg, intr-un limbaj simplu, cu obiectivitate jurnalisticd si
echidistanta politici. De asemenea, raritatea dezbaterilor autentice pe
teme interne sau externe de real interes public ofera o contrapondere
extrem de firava la propaganda agresivad a anumitor entitdti media externe
privitoare la semnificatia geopoliticd reald a unor evenimente din imediata
proximitate a teritoriului nostru national, precum conflictul din Ucraina
vecina. In aceste conditii, efectul general asupra majoritatii publicului este
acela de confuzie si de lipsa a unor repere axiologice in privinta conturarii
unei imagini coerente asupra realitatilor socio-politice ale prezentului, atat
in plan intern, cat si extern. Din aceasta capcand a discursului media prea
putin articulat sau cu agendad ascunsa nu este usor de iesit, dar in acest
sens retelele de socializare au inceput sd joace un rol din ce in ce mai
pronuntat in ultimul timp, cel putin pentru un anumit tip de public.
Modelul Newcomb pune, la randul sau, problema accesului
participantilor la un fond informational comun drept conditie necesara
pentru buna desfasurare a procesului de schimb (Tran si Stanciugelu
2003, 47). In cazul nostru, este vorba de conturarea unui fond
informational comun (Rotar 2013, 303) pentru public si pentru furnizorii
media, fond care si permitd o buni intelegere a mesajelor transmise. In
cazul Romaniei, problema este aceea a adecvarii fondului informational
comun si a orizontului de cunoastere specific publicului la realitatile
socio-economice si politice ale tarii. Nu toate segmentele de public sunt
educate sa inteleagd mizele reale ale procesului decizional democratic,
mintea acestora fiind ocupata cu informatii irelevante de factura cotidiana
ce cultiva foamea de senzational.(Ghita 2007, 242). Din acest motiv, de
multe ori, populatia nu contribuie intotdeauna prin vot avizat la buna
functionare a procesului democratic din Romania, chestiune ce s-a facut
simtitd din pacate pe parcursul intregii perioade post-comuniste. De
asemenea, o mare parte din electorat nu este incurajat sa fie atent la
eventualele derapaje privind functionarea corectd a institutiilor
democratice din tari. In ultima decadi, cel putin, gustul publicului larg
este de cele mai multe ori format pentru a facilita receptivitatea fata de
senzationalul ieftin (Velicu 2011, 450), ceea ce face ca rarele mesaje cu
continut politic veritabil, ce vizeaza decizii si strategii importante asumate
la nivelul tarii, sa fie neintelese de un public prea putin obisnuit cu ele.
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Cazul prestatiilor lui Corneliu Coposu din epoca post-decembristd ni se
pare emblematic in acest sens.

Urmarind feed-back-ul slab al unei anumite parti a electoratului in
fata nivelului ridicat de coruptie al clasei politice, ceea ce a dus de multe
ori la realegerea unor persoane in functii importante in ciuda
performantelor modeste in activitatea parlamenard pe parcursul mai
multor legislaturi, se pune intrebarea dacd nu cumva informatia cu
adevirat semnificativa referitoare la situatia tarii este adesea ignorata. In
mediul rural mai ales, emisiunile de analizd economicd raméan putin
accesibile, chiar si in rarele ocazii in care statisticile utilizate sunt corecte,
iar raportarea la acestea este cat de cat pertinenta, obiectiva, echidistanta
politic. S-ar putea afirma, in acest context, ca o parte semnificativa din
presa romaneasca are o problema de ,,agenda setting” (Rotar 2013, 304).
Daca gustul publicului pentru asa ceva nu a fost format, Iimpreund cu un
orizont de cunoastere specific (Sainteny 1994, 89), nici receptarea
mesajelor nu este una suficient de buna. Pur si simplu, de cele mai multe
ori, specialistii ce construiesc o analizd obiectiva asupra situatiei tarii si
publicul larg nu sunt pe aceeasi lungime de unda si nu Impartasesc un
fond de cunostinte comun. Prin manipularea perspectivei publicului
asupra situatiei socio-politice generale, prin orientarea arbitrard a
atribuirii selective de autoritate epistemicd acordata diversilor vorbitori,
diferitilor lideri de opinie, televiziunile Tnregimentate ideologic
controleaza indirect, prin deformarea gustului, receptivitatea publicului
fatd de efortul informativ real al unor posturi mai putin angajate politic.
Acesta este un efect nefericit al intelegerii pluralismului democratic n
media, unde accesul la mijloacele de difuzare creeaza ierarhii ale puterii
de seductie, dincolo de faptul cd Romania are o legislatie destul de
moderna In domeniul audio-vizualului, corelatd cu spatiul european.

Inegalitatea intre comunicatori si problema pertinentei in actul
informarii sunt ilustrate in modelul Westley-MacLean, ceea ce 1l
recomanda pe acesta ca punct de plecare in analizarea mai multor tipuri
in relatia telespectator-canal media, sau problema accesului inegal la surse
primare de informare pot fi abordate din perspectiva acestui model.
Indiferent daca discutam de variantele modelului adaptate pentru doi sau
mai multi comunicatori, ceea ce se poate usor remarca este legatura dintre
natura feed-back-ului venit din partea comunicatorului cu acces mai restrans
la resurse si credibilitatea de care se bucura counicatorul cu acces extins.

Cu alte cuvinte, natura pozitivd sau negativa a feed-back-ului
comunicatorului cu acces limitat la majoritatea surselor depinde de
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procesul verificarii pertinentei informatiilor care-i parvin, prin
compararea fluxurilor informationale provenite de la o aceeasi sursa, mai
intai direct, iar apoi prin intermediul celuilalt comunicator. Daca la nivel
informational se poate constata o bund corespondentd, atunci
comunicatorul cu acces larg la sursele primare este investit de cel de-al
doilea cu credibilitate in ceea ce priveste realizarea unei sinteze
informationale largi prin accesarea unui numar mare de surse primare la
care cel de-al doilea comunicatori nu are acces in mod nemijloct. Tn caz
contrar, credibilitatea comunicatorului cu acces larg la sursele de
informatii scade foarte mult.

In mod normal, in societitile democratice asemenea procese de
verificare indeplinesc un rol reglator in cadrul procesului de informare a
diverselor categorii de public, dar credem ca s-ar putea remarca o
oarecare particularitate a spatiului roménesc din acest punct de vedere. De
exemplu, un public insuficient de vigilent ar putea continua sa acorde
incredere sintezelor informationale primite, chiar 1in conditiile
disparitatilor dintre informatia ce-i poate parveni direct si informatia
filtratd de institutiile media. Acest fenomen s-ar putea datora prezentei
unui spirit critic redus pentru anumite categorii de public sau accesului
limitat la resurse informationale alternative. Totusi, la ultimele alegeri
prezidentiale din Romania avem exemplul spargerii haloului informational
media prin accesarea retelelor de socializare, ceea ce a restrans eficienta
propagandei politice la un segment mai restrans de public, mai putin mobil
si mai putin orientat cdtre canale informationale noi.

3. Modelele Scolii Semiotice si relevanta acestora

Dacd modelele Scolii Proces erau axate pe ilustrarea etapelor
procesului de comunicare, modelele Scolii Semiotice sunt mai mult
preocupate de constituirea sensului (Eco 1976, 40) in cadrul acestui
proces (Tran si Stanciugelu 2003, 50). Din acest motiv, ele pot constitui
un punct de plecare interesant pentru a evidentia cateva dintre
particularitatile reprezentarii realitatii in mintea consumatorului pe baza
activitatii mass-media. Mai exact, este vorba de modul in care fluxul de
mesaje difuzate prin mijloacele media se constituie ntr-o veritabila
interfatd intre constiinta receptorilor discursului si imaginea despre
realitatile social-politice pe care acestia si-o formeaza pe baza acestui
discurs. La acest nivel, continuturile transmise primesc o serie intreaga de
conotatii prin asumarea lor la nivel colectiv.
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Asa cum releva Roland Barthes in modelul sau privind trecerea de
la realitate la nivelul sistemului de semne si, ulterior, de la nivelul
sistemului de semne la nivelul culturii specifice unei comunitati, mesajele
sunt restructurate din punct de vedere enuntiativ, ceea ce face ca intre
forma si continutul acestora sd existe o sciziune ce va fi ulterior
amplificatd prin lecturarea conotativd a acestora la nivel comunitar.
Dubletului semnificant-semnificat (Saussure 1995, 99) ii corespunde la
nivel cultural dubletul conotatie-mit (Barthes 1986, 91), mass-media
dirijand adesea, Tn mod subtil, pe cel de-al doilea prin modificsarea celui
dintai. Mai exact perceptia publicului asupra realitatilor socio-economice
poate fi influentatd nu doar prin selectia stirilor, dar si prin solutiile
enuntiative alese. Acestea din urma, fie cd induc anumite conotatii in
mintea telespectatorului, fie se constituie intr-un filtru informational
la codul elaborat al limbii. Efectul este acela al nereceptdrii anumitor
mesaje, sau al decriptdrii incomplete a semnificatiei altora.

Atat actul informarii oneste, cat si cel al manipuldrii prin canalele
media sunt strans legate de asumarea dubletului semnificat-semnificant in
randul publicului. In privinta receptarii si decriptarii discursului media,
acest dublet, componenta fundamentald a oricarei semioze, tocmai pentru
capacitatea sa de a potenta generarea diferitelor conotatii asociate
mesajelor transmise, reprezinta in acelasi timp un element situat la
interfata dintre constient si inconstient. El std la baza unui spatiu de joc
semiotic utilizat atat de oamenii de cultura, atunci cand pun in joc sensuri
de o mare subtilitate, dar si de manipulatori, atunci cind acestia din urma
urmaresc inocularea anumitor idei in mintea cititorilor sau a telespectatorilor.

Daca ar fi sd trecem acum de la terminologia consacrata de
Ferdinand de Saussure la cea a lui Peirce, am putea remarca faptul cd de
multe ori discursul mediatic afecteaza relatia dintre semn si obiect prin
modificarea interpretantului. Uneori, acest lucru se realizeaza printr-un
demers de resemnificare a evenimentelor relatate pe baza unei grile
interpretative asumate mai mult sau mai putin explicit. Alteori, efortul
tine de crearea unor corelatii intre seturi de experiente trecute, cunoscute
publicului, si evenimentele din prezent. Acestea ar fi doar doua dintre
multiplele modalitati aflate la dispozitia celor ce utilizeaza mijloacele de
difuzare In masa pentru a institui o anumita grila de lecturare a realitatii
de catre diferitele categorii de public.

Evenimentele devin astfel semne intr-un discurs semnificator la
adresa realitatii, iar atunci cand corelatiile instituite nu respecta criteriul
adevarului corespondentd, intregul esafodaj se transforma in filtru
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deformator, inducand stari de angoasd celor ce nu sunt capabili sa-si
analizeze critic propriile automatisme de decriptre subiectiva a realitétii.
Mai ales aceastd nevoie de confort semiotic, atunci cdnd evenimentele si
faptele celor din jur sunt simbolizate intr-o maniera care, desi il
indeparteaza pe individ de intelegerea cat de cat obiectiva a realitatii, i
conferd totusi iluzia unei coerente interpretative, este adesea exploatata de
manipulatorii media. In cadrul modelului lor, Ogden si Richards au
evidentiat particularitatile relatiei de simbolizare (Tran si Stdnciugelu
2003, 51), motiv pentru care acest model poate fi folosit pentru a
evidentia. modul cum, in multe situatii, media re-semnifica, re-
simbolizeaza realitatea pentru telespectator in chip aproape demiurgic,
prin crearea de noi repere sau bagatelizarea celor traditionale, amestecand
valorile cu non-valori si distorsionand adesea diversele criterii ale
relevantei informationale.

4. Concluzii

In incheiere, credem ci se poate observa destul de usor cum
modelele Scolii Proces si cele ale Scolii Semiotice se pot constitui in
elemente de sprijin care sa contribuie In mod constructiv la evidentierea
anumitor aspecte deosebit de sensibile privitoare la modalitatile de
constructie si difuzare a discursulu media din Roméania ultimelor decade.
Evident, nu ar trebui sa cddem in capcana de a crede ca o serie de practici
lipsite de onestitate jurnalistica la care am facut referire in randurile de
mai sus sunt omniprezente in mass-media din Romania. Ceea ce
ingrijoreaza, de fapt, este ponderea lor si obstinatia cu care entitatile
media angajate propagandistic isi urmaresc obiectivele, segregand si
fidelizand anumite categorii de public. Pluralismul si libertatea de opinie
reprezintd doud trasaturi ale discursului media castigate cu greu in
Romaénia, motiv pentru care consideram ca vigilenta cu care oricare dintre
noi ar trebui sa urmareascd respectarea criteriilor de transparentad de catre
institutiile media reprezintd, nici mai mult, nici mai putin decét o conditie
a supravietuirii democratiei In societatea romaneasca.
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