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,Este posibil sa mai spui lucruri noi despre New Media?” este
interogatia care sta la baza lucrarii 4 Companion to New Media
Dynamics, aparuta de curand la Wiley-Blackwell. Raspunsul afirmativ la
aceastd intrebare se constituie in motorul unei ample intreprinderi de
cercetare, la care au contribuit peste 40 de nume mari din diverse
domenii, in dorinta de a releva nu doar lucruri ,,noi” dintr-un domeniu
care nu mai este atdt de nou, ci, mai ales, de a indica noi directii de
cercetare si abordare ale acestui areal. Desi termenul New Media este
utilizat incad din anii ‘60 in mediul cultural american si intrd cu ,,drepturi
depline” in canonul academic international in anii ‘90, complexitatea si
interdisciplinaritatea sa intrinseci inca mai cer clarificari, exemplificari si
corelatii. La acestea se adauga si viteza tehnologicd cu care se schimba
peisajul ,,noilor” mijloace de comunicare si care necesita constant aduceri
la zi si integrari lamuritoare.

In acest sens, constatarea lui Roger Silverstone riméne valabila:
,houtatea nu poate fi nici asumata, nici presupusa ca atare. Noutatea in
media este atdt o problema de continut, cat si una de tehnologie si de
organizare. Noutatea este, asadar, problema” (Silverstone 1999, 12). Ideo-
logia noului a Insotit permanent acest domeniu, desi Intrebdri firesti de
tipul nou in raport cu ce? Pand cand? Unde este continuitate cu vechile
forme, unde apare o schimbare radicala? par a bloca avantul acesteia.
,What’s new about New Media?” a fost una dintre dezbaterile in voga de
la sfarsitul secolului trecut, o dezbatere care, de altfel, a reusit sa confi-
gureze principalele directii de cercetare ale intregii perioade care a urmat.
Primul numar al prestigioasei reviste New Media & Society (1999) s-a
constituit, de altfel, din articole-rdspuns la aceastd interogatie semnifi-
cativa, fiind si acum un reper al acestei dezbateri, un veritabil ,,dosar”
alcdtuit in jurul acestei teme. Imaginarul tehnologic nu este, bineinteles,
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singura sursa a neclaritdtilor, desi, dupd cum a argumentat Patrice Flichy,
el se situeaza in centrul utilizarii New Media si, de aceea, trebuie sa-si
gaseasca locul binemeritat in aceastd discutie. Sensul psihoanalitic al
acestor proiectii colective despre tehnologie, modalitatile in care nemultu-
mirile legate de viata sociala si dorintele legate de imbunatatirea ei sunt
proiectate in tehnologii, nu reprezintd in sine o noutate. El este reiterat, se
pare, odatd cu orice inovatie majord, ducand la confruntarea grupurilor de
putere, la anxietate si, in final, la asimilarea ei in comportamentele si
ritualurile zilnice. Carolyn Marvin ne reaminteste, de pilda, de frica legata
de posibila invadare a spatiului domestic de catre telefon: ,,un numar
foarte mare de istorioare care exprimau frica de a fi vazut prin telefon ne
oferd un indiciu al modului In care noutatea psihologica a conversatiei
telefonice a fost agezata cu dificultate peste procedurile sociale stabilite in
mod traditional” (1988, 91). In relationarea dintre vechile media si noile
media, perspectiva istoricd si intelegerea presupozitiilor care de regula
influenteaza perceptiile despre ele devin demersuri necesare. In acest
sens, teoriile legate de conceptele de convergentd (H. Jenkins) si reme-
diere (J. Bolter, R. Grusin) reprezinta perspective mai nuantate care pot da
seama de aceasta relationare dintre ,,0ld media” si ,,new media”. La aceste
dificultati se adauga si problemele de vocabular, termenul ,,New Media”
fiind un termen-umbreld ce ridicd multe probleme, desi, pentru unii
autori, el este unul mai potrivit decat alte variante posibile (de pilda,
pentru M. Lister et al., acest termen este ,,non-tehnic si inclusiv”’, prin
urmare permeabil la utilizari diverse, din moment ce nu se reduce la un
concept pur tehnic sau excesiv de specializat).

In acest context general, care este perspectiva distinctiva pe care o
propune A Companion to New Media Dynamics si unde se afld origi-
nalitatea sa? Chiar daca nu este vorba decat de cateva decenii pentru acest
concept, literatura de specialitate care s-a constituit in jurul sdu este
impresionanta si unei lucrari din acest domeniu ii revine dificila misiune
de a propune o viziune diferitd sau de a fi aplicatd unor segmente ne-
explorate suficient pand acum. Astfel, autorii acestei noi aparitii editoriale
au mizat pe o perspectiva diferitd, dar care totusi sa redea diversitatea si
complexitatea New Media. In acest sens, noutatea nu este considerati a fi
cea mai importantd caracteristicd a noilor tehnologii, ci dinamismul lor.
Dinamica New Media este, asadar, firul rosu apt sd indice un traseu
relevant pentru acest areal si nu goana dupi noutate. In aceasti perspec-
tiva, setul de instrumente conceptuale sunt mult mai flexibile si pot da
seama de ciclul alcatuit din inovatie si ,,domesticirea” acesteia. Demersul
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astfel construit intentioneaza sa surprindd in miscare atat perspectiva
interdiciplinara, precum si pe cele istorica si critica.

A Companion to New Media Dynamics este astfel alcatuita din trei
sectiuni mari, intitulate ,,Approaches and Antecedents”, ,Issues and
Identities” si ,,Forms, Platforms, and Practices”. Prima parte, intocmita
din 8 capitole, sondeazd contextul stiintific, terminologia consacratd a
domeniului, precum si istoria New Media, dar si a studiilor dedicate lor.
De asemenea, tensiunea vechi/nou este luatd in atentie in aceastd dina-
micd, precum $i componenta interdisciplinard a domeniului. Cultura cartii
este comparata cu cultura digitald in capitolul 4, intitulat ,,Literature and
Culture in the Age of the New Media” (Peter Swirski). Sonia Livingstone
si Ranjana Das iau in atentie problema publicurilor, continuand, emble-
matic, interogatia ,,New Media, New Audiences?” din primul numar al
New Media & Society. Problematica stiintelor umaniste digitale este
discutata de catre un pionier al acestui domeniu, Willard McCarty, care
aratd cum ncercarea de a proiecta viitorul pornind de la actualele tehno-
logii este, pana la urma, un efort zadarnic.

Partea a doua este organizata in sase subsectiuni (si respectiv 12
capitole): Agency, Mobility, Enterprise, Search, Network, Surveillance. In
prima subsectiune, Zizi Papacharissi si Emily Easton aplica termenul
,habitus” la New Media, pentru a accentua, printre altele, importanta
fluentei digitale. In spatele exclamatiei ,, Triiasca Wikipedia!”, Andrew Lih
gaseste de cuviintd s analizeze situatia la care s-a ajuns 1n prezent, precum
si sarcinile care ar trebui sa-i revind 1n viitorul apropiat (capturarea istoriei
orale si a cunoasterii populare in ,,paginile” sale fiind una dintre ele). Subsec-
tiunea a doua se ocupa de tehnologiile mobile si modul in care ele conduc
catre mobile media (Gerard Goggin) sau catre gaming (Ben Aslinger).
Charles Leadbeater deschide subsectiunea dedicatd intreprinderii cu o
interesanta clasificare a antreprenorilor din domeniul cultural: cei care
imbunatatesc lucrurile, cei care le intretin, cei care provoaca socuri si cei
care fac ca lucrurile sd se Intdmple. Subsectiunea dedicata cautarii accen-
tueaza atat impactul motoarelor de cautare, dar pune si problema spinoasa
a arhivei in era digitald. ,Reteaua” este dezvoltatd atat din perspectiva
dinamicii web-ului mobil, cat si din aceea a raportului dintre utilizarea
pseudonimelor si utilizarea numelor reale pe platformele actuale. Ultima
subsectiune a celei de a doua parti se concentreaza pe spinoasa problema
a controlului si supravegherii, dar si a modului cum sunt resimtite ele prin
medierea tehnologiei. In acest sens, Anders Albrechtslund dezvoltd con-
ceptul de ,,supraveghere participativa” (participatory surveillance).
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A treia sectiune a cartii exploreazd conceptele dezvoltate in pri-
mele doud sectiuni, pentru a le vedea la lucru in interiorul unor domenii
considerate a fi exemplare. De asemenea, aceasta ultima parte este Tmpar-
titd 1n ,,Cultura si identitate”, ,,Politica, participare si cetatenie” si ,,Cu-
noastere si noile generatii”. Aceste organizare Incearca astfel sd acopere o
plaja importanta de subiecte, considerate a fi emblematice pentru intele-
gerea relationdrilor dintre New Media si societate, cultura, participare
politica si civica sau cunoastere. Deloc intamplator, aceasta parte se in-
chide cu o ampla discutie despre generatia Net, care deja pregateste (sau
chiar creeaza) new new media.

A Companion to New Media Dynamics realizeaza, prin cele 34 de
capitole ale sale si prin perspectiva pe care o imprima atit In organizarea
materialului, cat si in presupozitiile care o articuleaza, un adevarat tur de
forta prin domeniul New Media si prin cele mai semnificative relationari
ale sale cu alte discipline. Relevanta New Media, dinamismul lor si pro-
iectarea viitoarelor trasee din tehnologie si cercetare aratd importanta si
vivacitatea lor, precum si provocarile in crestere pentru cercetdtori. Prin
vastitatea tematicd, profunzimea argumentarilor si punctul de vedere critic
mereu prezent, aceastd colectie de texte reprezintd un remarcabil compa-
nion pentru studenti, profesori, cercetitori si va deveni, in curand, o
referintd necesara a domeniului.
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