Comunicare publicitar a.
Provocari contempor ane






Alexandra BEJENAR

Advertising-ul caforma destreet art

Abstract. The postmodern epoch represents, in the firseplac
constant challenge to our cultural habits. This tiegrofound
changes in our lifestyles, thus giving birth to nemtural forms
which had been difficult or even impossible to pced few
decades ago. If we were to name just a few factbad
influenced the latter situation, we would mentidmaieges in
technology (and the subsequent re-technologizatbnthe
Western culture), the innovations in democracy thedubiquity
of new media. The industry of advertising, like maother
domains, had to adapt to these changes. My papsipttesents
some of the most relevant developments in the ioelstip
between advertising and street art; | am interestemhalizing
the ways in which the advertisers made profit of@ittlwe
practices and features of contemporary streetbagn¢lalism
graffiti in reverse anti-establishment protests, freshness and
vividness). The creative adaptation of the advedisndustry
now consists not only in elaborating and commuingat
messages, but also in anticipating trends and rgalge of their
value.

Keywords: advertising, street art, graffiti, brandalism, iant
establishment

1. Introducere

Epoca postmodedn provoaa si industria advertisingului.
Lifestyle-urile s-au schimbat foarte mult, tehnokagea, democratizarea
si ubicuitatea new media au datstexe unor fenomene interesanie
inteligente. De lacyberactivism(sauhacktivism uneori), lagaming arte
digitale, street artssi multe altele, cultura ia actualmente forme alti@iin
greu de anticipat. Chiaf asa, nota definitorie a lumii noastre prezente —
consumerismul —amane pe porzi. Aceast stare de fapte impune
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advertisingului — domeniul de interes al articolulie faa — un singur
lucru: adaptare.

. A wall is a very big

weapon. It's one of the
' nastiest things you can
hit someone with.”

(Banksy 2001 Banging
your head against a
brick wall, 31)

oxton Square (2006)

Banksy,Maid, London, H

In contextul in care cei care au ceva de vandbuteesi continue
si o fad, pentru @ nu au incotro, advertisingul este supus imperhtivu
adapirii. Lucrarea de fd are ca scop o succinprezentare atreet artssi
0 introducere Tn optica naua adaptrii creative in industrii precum
advertisingsi PR.

A defini arta este un scop ce demte cu mult capabilitile si
menirea acestui articol. Simplificand, vom selepentru perspectiva
lucrarii de faa o abordare pragmaticin ceea ce priwte street arts
inteleg & are valoare artisticin primul rand ceea ce este considerat
artistic de é&tre privitor sau receptor. Nuttaartistii din undergroundse
considedi artisti, cum nu tei vandalii din undergroundse consider
vandali. Dar la lumina zilei se mai incarintre ei. De aceea, in ceea ce
priveste artele stradale, fiecare tagmr e un curator.

Posibilitatile de expunersi intelegere pe care acestea le ofer
atrag de ddva ani marile branduri. Au @put astfel modaliti de
promovare care nu sunt nici gherihici BTL?, nici ars, fiind poate, in
acelai timp, toate acestes nici una de fapt. Este vorba de graffgrass
art, reverse graffiti flash mob, improvizge, interaciune. Ceea ce sén
mai degrab a festival de a#t postmodera pare de fapt a fi una dintre

! Sursi foto: Banksy, http://www.banksy.co.uk/outdoorsém@.htm.

2 Advertising BTL — below the line promovare non-media, prin mijloace
neconvetionale, Tn opozie cuAbove the Lingdifuzat in mediile clasice — TV, radio,
Ziare, reviste.
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ciile pe care advertisingul trebuig mearg dac vrea 4 faca partesi din
viitor.

2. Street arts

LArta stradal este orice tip de drtdezvoltai in spaiile publice.
Termenul poate include lust de graffiti tradiional, precumsi stencil
graffiti, sticker art, postere stradajealte elemente pe bazle adezivi,
proiegii video, art intervention, guerilla art, flash nmmbg-ul si insta-
latiile stradale” (Art Republic, 2012)Fara a fi o defintie, aceastdelimi-
tare are sens, neabordandainsodalitatea in care arta este catalbgat
arta, de a@tre cine, dagi criteriile utilizate, dag acestea mai exist

Artele stradale, d¢ in Vest au o istorie de cateva decenii,
continua si fie controversate. Controversa estetisugi de mass-media,
de lideri de opinie, de agtii clasici. Dar cum #amane cu indivizii care
trec pe stra@lsi vad un perete sprayat, pictat sau proiectat cu desame
mesaje, un flash mob sau vreun sohdppening@ Cum se raporteazi la
genul acesta de mesaje mai ales, ce mizar putea advertisinguks
aiba aici?

inapoi cu patruzeci de ani, la nceputurile de esjer ale contra-
culturii moderne. Referindu-se la Andy Warhol ca,paofetul pop” si
analizand n context, Marius Babias remiargPictura si sculptura,
dintotdeauna mijloace de concretizare @lurii oficiale, nu au devenit
niciodat medii de expresie ale undergroundului. Happenifgur
performance-urile, arta conceptuaespingeau cultura canoaioficiala,
insi le lipsea popularitatea poeziei, a literaturimazicii, a fotografieii
a filmului. Mediile undergroundului amaneau dedesubtul supnaie
mainstream clandestinesi cunoscute doar comuaitior initiate. Acesta
erasi lucrul care le icea atat de interesante: caracterul lor inutilizabi
industria cultural burghez din acea vreme” (Babias 2009, 32).dns
dac in anii ‘70 protestul anti-cultarmainstream, zvacnirea curajéas
undergroundulusi critica elitei burgheze se adresau, paradoxadj atie
elite — intiate, independente, cinice —@stmasa poate deveni publicul
culturii underground care, glela fel de reagonai, nu mai e atat de
under. Are aceleg trasituri — independeti, negarea normelor, cinism,
parodie, originalitate, uneori caracter ilicit —rda devenit prea bing
prea des reprezenigpentru a mai fi revendicatde underground. Chiar
daa urci pe scara de rezersau se @ara pe zid, contracultura de acest
tip ajungemainstream lar advertisingul ca industrie nu poate decat s
profite...si o face.
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Asadar, pe de dtparte, renumitul graffer Banksy, consilex
actualmente ,arta”amane o maif la fel de elitisi casi para acum, in
timp cestreet artssunt o formi de expresie culturalaccesibi oricui.
»Arta nu seariina cu alte forme culturale deoarece succesulrsu este
construit de audiga ei. Publicul umpleaile de concertesi cinemato-
grafele n fiecare zi, citim milioane de romagiecumpiram miliarde de
discuri. Noi oamenii influegim construda si calitatea celei mai mari
parti a culturii noastre, dar ngi in cazul artei. Un grup mic creeaz
promovea#, cumgird, expunesi decide succesul ArteDoar cateva sute
de oameni din lume au un cuvant de siilénd mergem intr-o galerie de
arti, suntem doar gie turkti care se ult la vitrina cu trofee a catorva
milionari” (Banksy 2005 Wall and piece 143). Prin urmare artele stra-
dale, indiferent de forma lor de expresie, auagiestadiul in care erau
create de o elitsi se adresau alteia — celtpudin perspectiva celui mai
celebrusi apreciat artist de gen. Acum, orice graffiti, @@mplu, poate fi
vazut gratis (cu exceja situaiilor in care deja este curiyat cu o suri
consisterit de détre un colegonar privat sau expus la un muzeu). Poate
de aceea Banksy declara aceasta este cea mai ofasetodi de a face
arti. Nu ai nevoie de prea mubani ca & o realizezi, nici de eduga
specializat ca & o nelegi, iar biletul de intrare nu exastSunt ptine
lucrurile care au capacitatea de a atrage indusih&ertisingului mai
mult.

3. Cum au devenit reclamele tablouri cool
si reprezentatii controver sate

Foarte multe branduri globale au utilizat artetadle pentru a se
promova — spre exemplu, Mountain Dew, prin proie&iueet Art meets
paintball din 2011 Compania a lansat o aplia pe Facebook, prin
intermediul d@reia doritorii puteau & deseneze, printr-un mecanism
similar paintball-ului. Cgtigatorul cu cele mai multe voturi urmaa s
primead un premiu de 5000 de lirg si devira artistul oficial al cam-
paniei, desenand mesajele acesteia petiparer chdiri englezesi n
interioarele unor faimoase tunele graffiti, inclugn Leake Street Tunnel.
Evenimentul a fost promovat prin graffutichite cu paintball reprezen-
tand portretele lui Dave Grohl (Foo Fightegshl lui Johnny Knoxville
(Jackass), fiind o metadde desen inovativsi destul de dificik (Digital
Buzz 2012). Exist deja numeroase firme de advertising care realizeaz
graffiti sau alte forme de arstradai la cerere, contra-cost.
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Firma care a realizat proiectul Mountain Dew smegte Graffiti
Kings, iar pe site-ul oficial al companiei, seoea ,Art for sale” st ca o
etichet pentru partea de artcontemporaim dictat de piaa. Chiar
Microsoft a folosit imaginea unuia dintre graffele la GK Tn campania
I'm a PC. Intr-o niucitoare combinge care ar fi fost cu sigurghgreu de
anticipat acum 50 de ani, 0 compalead generatiordin IT fuzioneaz
Cu un street artist pentru a transmite ideearece se face mai repede
mai bine da& este mediat sau ajutat de computer (Graffiti Kiggs2).
Cat de departe poate merge afitaufi la comand? Nu exisi un EAspuns,
probabil ind ci atat cat e nevoie pentru ca gitide genul acestaisse
poat exprima, contra-cost eventual. In Campania pemB8P (play
station portable) din 2005, Sony a predesenat imilagcu tineri care
faceau skating pe console supradimensionate, angajéafteri doar
pentru a spraya (BBC 2006yaffiti ads sparks debate in the YS

Si totusi cum si de ce au ajuns advertiserdii ®loseast graffiti-ul?
in primul rand, artele stradale au avut parte detéomuls promovare.
Fie & au fost privite ca acte de vandalism, ca instrume@emocratiza-
toare sau ca produse culturale geniale ale subartbin ultimele patru
decenii s-a comentat mult pe marginea acestui sul§iedaci incadrarea
pe care 0 mentcontinui si fie neclait — cand Tate a lansat in 2008 prima
expoztie graffiti si a permis grafferilor &1i deseneze zidurile exterioare,
cinci aki artisti britanici au fost condammiaa doi ani de detgre pentru
vandalism deoarece desenaspe o ali cladire (Akbar et al. 2008), —
controversa persist Aceasi aud de nonconformism este atraétiyi
largi categorii de consumatori se dovedesc — dicessul campaniilor — a
se identifica cu ea.

Desi graffiti-ul a agirut ca o forni de rebeliune, de contestagie
negare, advertiserii auagit o modalitate de a se alipi acestui fenomen
care poate fi categorisit de la dugior, criminal, diletant, ilegal p&nla
artistic, originalsi inventiv, numai banal, nu. Aparent, Marius Bahiasa
luat Tn considerare graffiti-ul de vanzare candcessdespre grafferi:
.Neinteres@ de ornamentarea spaui public, pentru ai prediti carie-
rele artistice, ei sint poate ultimilbatici subversivi ai stizilor” (Babias
2009, 96). Prin urmare, aura aceasta de noncorgornde inadaptare, de
anti-establishmentare pe bundreptate inconjoarartele stradale, fieac
e vorba de graffitiyarn bombing/decorarea monumentelgrstatuilor cu
materiale crgestate multicolore, de mari dimensiuni), grassat altele,
poate fi un motiv solid pentru advertiseti stilizeze aceste mijloace.
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Artele stradale sunt in sine un vehicul casiecsto etichet pentru curagi
independeta, aproape indiferent de comutul mesajului promovat.

De exemplu, Vespa, brandul de scootere de la Riaggavut o
campanie cu graffitisi wood blocking in Canada, in 2008, pentru
lansareaS Model Fauxre€l, un nume important in street arts, a fost
sponsorizat pentru a desena palicl si pe panouri de lemn in patru din
cele mai mari orge canadiene. Deseneledtidau tineri in ririme read,
care aveau in loc de cap imaginea franelghidonului unui Vespa S.
Unele desene au fost indegate, altele modificate, Tacampania a adus
céstiguri pentru brand pe alte planuri. Nu esteiide neglijat cgtigarea
respectului unei comuniii atat de neimblanzitg de vocale ca aceea a
artistilor underground. Ei sunt urmiade muti fani, fanatici uneori, cu
interese de wi si gusturi influenabile, dag unghiul de abordare este
corect. In afar de acestea, o campanie lagcahre nu a avut un buget
enorm a creat ubuzzinternaional notabil, ceea ce&imane un obiectiv
canonic in advertising st din ce in ce mai greu de atins (Bourdeau 2008).

in al doilea rand, lucrurile pot fi explicate dintr-o perspectiy
empirica. Trei studii relatate in nuinul din iulie 2008 alJournal of
Marketing Researcpornesc de la premiséa prezema artei evog in mod
spontan perce@ de luxsi exclusivitate,indiferent de comnutul siu.
Studiile realizate confirthacesat premisi, cu megiunea @ sunt folosite
creaii artistice vizuale clasice, respectiv tablogirfotografii. Atradia pe
care genul acesta de reckanartistica” o exercit are si 0 explicaie
neurologid si una axiologié. In decodarea stimulilor la nivel neurologic,
procesele de incadrare in categorie au prioritatéta proceselor de
identificare a cofinutului. Prin urmare, d@co reclana reueste s ne faé
si 0 incadim la categoria ,a#t sau ,frumos”, vom folosi acest filtru
pentru evaluarea mesajului primit relativ la goat. Pe de cealdltparte,
explicgia axiologia este aceeaaicfiinta umaid este psihologicsi
emaional structurat si raspundi favorabil la frumos, la crei@originale
pentru realizareaacora este vizibil nevoie de abdit esteticesi creatoare
superioarai rare — numite talent (Hagvedt et al. 2008, 379)38

® Wood blockingeste un procedeu artistic ce canit plasarea in spal urban a
panourilor de lemn sprayate sau pictate, fie imfonanged (agitate), fie sprijinite de
ziduri.

* Fauxreel este pseudonimul lui Dan Bergeron, curtogcaffer canadian. A absolvit
Film and Sonic Design la Carlton University din &a. A lucrat ca video editor la o
agenie de publicitate, apoi a nceput proiecte persondé¢ street art, in special
photograffiti (fotografii autocolante de mari dimensiuni, lipitér-o fornms similara unui
desen). In prezent, este artist freelagcircreaz si in comercial.
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incercand s demonstreze acelalucru, Dan Ariely, profesor de
economie comportamendd) a realizat un experiment cu privire la
evaluarea unui produs sub influen,frumosului’. Asadar, subigd
gustau din pahare de uaifolosinta cafea pe care aveau posibilitatea de a
o condimenta sau imbatiti dupi dorintd. Apoi acgtia notau intr-un
chestionar cat de mult le-aaput. Cand ns alti subie¢i gustau aceea
cafea, din acelgapahare, dar aturi de care condimentele erageaate in
seturi scumpe, pt@ase, majoritatea subigor cotau cafeaua ca fiind
mai burd decét inainte (Ariely 2010, 206-207). Cu atat mait oamenii
vor aprecia, prin contagiune, un brand, atunci cimdisul e pe aitsi
mai ales dacarta e realizatmanual, de o persoanizibil talentati. Dac
mai esi ilegal, probabil putem considera produsukiceumgarat.

in al treilea rand, dincolo de dotrinde a fi cool sau de tengin
irezistibila de a Tndigi talentul creativ, mai exi&tun motiv pentru care
graffiti-ul este utilizat cu destul de mult succd3upi parerea mea,
functioneaz ca un foarte bun atenuator de agresivitate. Nel@stanner
intre alte sute de bannere, este un tablou spmeyain perete. Sau un
tablou cosit pe cateva zeci de hectare de verdea fie chiagi un desen
cu cred. Si intamphtor sau nu, mgioneaza un brand. Privind acest tip de
reclani dintr-o alt perspecti, ne face % ne simim delecta, nu
intrerupi. Mai mult, noutateape care aceste forme de expresie oiofer
este, pusi simplusi dincolo de orice, atractisi interesant.

in ceea ce privge beneficile aduse brandului, acestea sunt
numeroasagi demne de luat in seamOrice brand reprezentat astfel se va
contamina cel mai probabil de libertinaj, indepemélesi indrazneak.
Este o metoilexceleni de a cétiga credibilitate — in special in ochii unui
public urban ta#r, darsi de a se dovedi foarte modern. Ran trecutul
recent oamenii aveau nevoie de tg8pachise si de anumite convein
pentru a se putea raporta laialtlai mult, arta era adresatinui anumit
tip de om, anume cultivat, pretess si pretios, intelectual, eventual
bogat. Lucrurile, din fericire, s-au schimlgata atare, brandurile care se
pretau unei abowdi de genul acesta — cele originale, controversate,
nonconformiste — impredncu brandurile care nu dideau, dari-ar fi
dorit, au inceput sfoloseass cu destul de mult succes artele stradale
pentru asi promova identttile.

> Economia comportamensaleste o disciplia stiintifica hibrid, care propune o
contrateorie la premisa clasia teoriei economice tianale. Astfel, aceastdisciplird
studiaz impactul pe care factorii sociali, cognitigiemaionali il au n luarea deciziilor
economice individuale, corporatistepublice si efectul acestor decizii la nivelul pés,
preurilor si evolutiei economice.
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Desigur, contestatarii vor spung& arasul era sufocat de bannegie
de graffiti. Acum va fi sufocat de bannere, de fiiaki de reclame-
graffiti. Chiar muti dintre artstii de gen sunt de gpoere & societatea
consumerigt si al siu advertising ubicuu sufac Banksy scria, sub titlul
.Brandalism”: ,Oamenii te abuzeain fiecare zi. Se dpustesc n vi@a
ta, te agreseazi apoi dispar. i zZambesc mafios de pe cadiri Tnaltesi te
fac & te simi mic. Fac comentarii frivole din autobuze suger&icu
esti suficient de sexyi ca toat distragia este in adt parte. Sunt la
televizor, ficanduti prietena 8 se simi prost. Ei au acces la cea mai
sofisticati tehnologie pe care lumea azut-o vreodat si te intimea cu
ea. Ei sunt Publicitargi rad de tine. [...] Orice reclatrdin spaiul public
care nufi ofera nicio alegere ddcsi o vezi sau nutitapatine. O pai lua,
rearanjasi reutiliza.” (Banksy 2005,Wall and piece 159). Aceast
perspectii, oarecum dut, este expresia tipic a inadec#rii la convenii.
Grafferii revendid@ spaiul urban si ataé cu aceleg arme. Dar din
fericire pentru advertisesi poate chiasi pentru public, aceasteorie nu
este imbitisati de intreaga comunitate artistignderground.

Pentru a tempera aceste critici s-asifgde fapt suficiente metode.
Daa e ilegal 4 faci graffiti, agefiile de advertising pot facg graffiti in
reverse Sau brandurile pot stise comunitatea astilor underground,
fara insa a se promova ele insele prin street art. Adeasinunitate are
nevoie 4 se exprimesi atat timp cat ii este inleshinevoia esetmala,
industria advertisngului are destigat.

Graffiti in reverseeste un subgen al graffiti-ulyi const in
curitarea controlat de praf acumulat pe peresau stiizi. Cuiatarea se
face sub forra de desen astfel incat, chiaraf a se folosi vopsea, se
realizeaz desene clare. Sunt folosite fie peridetergen, fie aparate cu
abur care cuita in profunzime, eliminand praful adunat in ani dle.z
Mai mult, deocamdétnu exist lege sub incidga cireia acest act de
pseudo-vandalism-cvasi-artistid 8e pedepsit. Desenele aratasi cele
facute cu vopsea, doad ou este folosit nici un fel de material cate s
coloreze, ci dimpotriz (Carter 2004). Atat branduri locale, gaglobale
(Puma, Smirnoff, Microsoft, IBM, Starbucks, DomisoPizza, MTV,
Adidas) au angajat asti sau agefii care 4 realizeze astfel de luwi.
Atat compania Green Graffiti, cat Curb Media realizezeaza cerere
arti eco de o legalitate incartCurb Media realizeazexponate numai din
elemente organice, cum ar fi nisip (pentru Volkseragu construit un
automobil din nisip), #padi, noroi sau iard. Printre clienii lor se
numirid, de asemenea, Adidas Johnson & Johnson. Tasexist,



Advertising-ul ca forri de street art 63

bineineles,si artisti freelancer, precum binecunoscutul MoYsmre sunt
deschgi la colaborarea cu agginde advertising sau direct cu departa-
mentele de marketing ale companiilor (Brenhousé@p01

Dar da@ brandurile vor % fie incendiare sau underground nu
trebuie neajrat & plateasa pentru graffiti, graffitiin reversesau altceva
similar. Ele pot pusi simplu $ susina artele stradalgi va fi suficient
pentru a se afirma in targetul vizat. Spre exemiped Bull a realizat in
2006 n colaborare cu Google Street View proie@utsides — A street
art view Concret, a fost realizat un website care rgignemagini ale
operelor stradale din toatarile din lume (cele prin care camerele ce au
filmat pentru Google Street View au trecut) (Ardn2011). Pe site-ul
proiectului pot fi vizute luciri din zeci detari si de asemenea awdgate
altele, fiecare vizitator avand posibilitatea deimabogiti continutul
prezentat (Red Bull Street Art View 2012).

Red Bull se implig insi si in alte proiecte care sirs artele
stradalesi comunitatea artistic underground in general. Spre exemplu,
festivalul anual Red Bull Music Academy, unde pgiliGa 30 de
muzicieni (inclusiv ingineri de sunebeatmakefi si dj). Acestia sunt
selects in fungie de noutateai originalitatea abordtii lor muzicalesi
invitati sa participe gratuit la un fel dgcoak interactia care dureaz
douwa saptaiméanisi care are loc, de obicei, Tn metropole occidentRled
Bull Music Academy are un publicgait de jurnakti de profil, muzicieni
new-wavesi fani instruti. Cu suginerea acestui brand, muzicienii care au
acces la eveniment partigipgratuit la work-shop-urijam sessiorfs
inregistari, mixaje in cluburisi concertesi interviuri la radio. Astfel,
segmente extrem de inguste de tersd#n viziuni muzicalesi artistice
sunt ficute cunoscute publicului interesat. Red Bull Musademy se
recomand a fi despre progres, viziune, edtieamuzicah si abordare
»across genrégRed Bull Music Academy 2012).

Mai mult, Red Bull are in portofoliu ficdin 1999si festivalul
Red Bull Art of Can, realizat deja Tn peste ze¢mé Participanmii sunt
invitati sa Tsi foloseasgé imaginaia si expresivitateai sa realizeze sculp-
turi si exponate exclusiv din doze de Red Bull. Apoi plescatigatoare

® Moose este pseudonimul artistului britanic Pautti§uEl este considerat inventatorul
subgenului graffitin reverse Este artist freelancgr a colaborat cu Xboxi Smirnoff in
campanii publicitare outdoor.

” Un beatmakemeplici coloana sondra unui cantec, hip-hop de obiceird a folosi
altceva decat propria voce.

& Intr-unjam sessiormuzicienii se reunesc pentru a improviza imp#emnizici intr-un
cadru informal, 4rd a se fi prestabilit sau repetat ceva Tnainte.
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sunt expuse timp de dawsiptimani intr-o galerie special créatLa
aceste concursuri partigipatat artgti cat si amatori, iar rezultatele sunt
intr-adevar de ordinul originalitii (Red Bull 2011). Ideea de a faceazart
veritabii din doze ieftine de aluminiu, trecerea (care, ifgtivdintr-o
perspectii oarecum conveionak, ar putea firea transgresie chiar) de la
consumerism la expresivitate artigtidemonstreaz ci marketingul se
poate facei de aceadtmanied. Nu e neajrat o tendifi imbratisatd in
masi si cu atat mai ptin o regud, dar sugnerea artelor noi, improvizate,
neconverionale este un instrument deosebit de folositotrpeorandurile
care vor § transmiti ca Tsi inteleg publicul.

Un alt endorser al artelor stradale este Tic-Tagndul de
bomboane mentolate de la Ferrero Rocher. In cadabau un muzician
uzbec beat-makerde 16 ani, Tic Tac a realizat in 2009 céateva
demonstrai de muzié experimentad corelai cu expresie — in sens
empiric — de brand. Micha Albacow a sesizat pgaul sonor ritmic al
.zdranganitului” tipic al bomboanelor Tic Taci a realizat cateva
reprezentgi muzicale stradale in SuedsaDanemarca. Succesul campa-
niei a depsit expectarele, ga & acestea au fost reluate in Africa de Sud
si Brazilia. Artistul canta la instrumente realizabeclusiv din cutii de Tic
Tac — nai, tob, tambursi altele. Treétorii, transforma@ in interprei,
contribuiau la actul muzical prin goarea ritmid@ a cutiilor de bomboane
mentolate primite de la artist. Revenind la o suble ficuti anterior,
remaram din nou @ interactivitateasi improvizaia agioneaz atat ca
trasatura a artelor stradale, c&t ca atenuator de agresivitate in cazul
reclamelor. Campani@ic Tac Michanu a avut succes doar laddocului,
ci a devenit, desigugj campanie vird (Tic Tac Micha 2012).

Esena artelor vizuale stradale moderne a fosiahprotestul. Fie
el fata de sistemul politic, fid de norme sociale saudale establishment.
In majoritateaarilor graffiti-ul continui si fie considerat vandalisgi ca
atare pedepsit. Sittia din Bristol, unde locuitorii pot vota dadoresc ca
opera 8 fie indeprtata sau nu de reprezentanprimariei, este actual-
mente izolat. Desi Banksy nu este unicul artist underground din lume
asumat comunitii artistice tradiionale, nu sunt multe locurile unde
soarta unui desen este la latitudinea publiculine(Telegraph 2009).
Daa graffiti-ul este pentru orice trétr, ar fi poate natural ca tocmai
destinatarul mesajuluiaspoati decide dax doreste i 1l vada in conti-
nuare sau nu. Ironic, cu reclamele nu putem faestdacru. Chiar dac
advertisingul care migreazcurajos spre graffiti nu va cte preul
chiriilor sau turismul — cum fac desenele lui BankBanksy 2005Wall
and piece23) — ndcar are gangi in plus de a fi acceptaitchiar agreat.
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Reagia fortelor de ordine sau a adminigtilar locale vis-a-vis de
graffiti sau de reclame-graffiti nu e acgiepeste tot. Spre exemplu,
Politia din Amsterdam a apelat la o campanie ilustdst agetia Green
Graffiti prin graffiti in reverse. Campania nuimifBe aware” ii atefiona
pe soferi de pericolele furtului din mgmi. In parcri au fost sprayate
mesajesi desene meniteagransmié ca prudena de a nudsa lucruri de
valoare in mgina te feragte de un eventual furt (Green Graffiti 2009).

in 2011, Poliia din Noua Zeelarida angajat ageia de publicitate
M&C Saatchi pentru campandou too can do something extraordinary.
Become a capAceasta I-a glit pe Otis Frizzell, graffer, pentru a desena
pe peréi unor chdiri. Acestea se aflin apropierea locurilor unde s-au
petrecut evenimente binecunoscute pentru comuaitatah. In eveni-
mentele respective paktii realizase® acte deosebite de brasumstfel
incat cele patru poye selectate au fost ilustrate cu cate un desen
reprezentativ, aturi de mesajul de campanie (Street Love 2012n Pri
urmare, nu numai companiile comerciale sunt cete ea ineles @ un
astfel de ,tablou” poate fi mult mai pasibil de rge la emgile publi-
cului decat un print, banner sau spot TV — multérdicare au ajuns deja,
din pacate, simplu zgomot de fond.

Una dintre cele mai cunoscugebineineles disputate colakir
dintre un organ oficiaki un artist underground a fost endorsmentul pe
care tagger-ul Shepard Fairey l|-a realizat Tn 2@@8tru campania
electoral a actualului prgedinte al SUA, Barack Obama. Artistul a reali-
zat iconicele postere ,Hope”, care il dnfau pe actualul psedinte Tn
culorile rasu, bleusi beigesi le-a lipit pe nenurirate chdiri din America.
Imaginea a devenit eticheta unui anumit segmentredisuporterii
candidatuluisi totodat una dintre cele mai recognoscibile imagini din
istorie. Astfel, au ajunsasfie vandute 80.000 de postegie15.000 de
stickere unui public care, in opinia lui Fauxreehr fi votat deloc: ,Acest
lucru i-a ficut pe mui dintre cei care in mod normal nu ar fi mers la vo
si devirma neibditori s voteze,si a ajutat la schimbarea cursului alege-
rilor in favoarea lui Obama” (Unurth Street Art 201 Initial, admi-
nistrgia de campanie a negat #gyile cu artistul, dar apoi acesta le-a
probat ficand publi@ o scrisoare de muimire primia de la Barack
Obama. Imaginea a devenit vitati a atins publicuri de bloggeri,
adolescen, artisti, tineri si aduki non-conformgti si non-consumatori de
mass-media. La vremea aceea, a fost un evenimegntirsitor, foarte
mediatizat, care a avut efecte benefice pentraduxal, un reprezentant
al ordinii si legii (Booth 2008).

Utilizarea street arts in advertisigg PR este recunoscufrin
raspunsul favorabil al consumatorilor brandului sawiului, dug caz.
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Cresterea notorieitii si cresterea vanarilor sunt bineieles alte
recompense. lasdincolo de acestea, unele dintre campaniile care a
utilizat street arts au primit premii la competde profil din industrie.
Spre exemplu, Green Graffiti a realizat in 2010nul iodiversidtii —
campania de teasing pentru ,We are all in this ttogg, campania
Uniunii Europene de cgtientizare a importari biodiversiitii. Initial au
fost desenate animaie scrise fraze laadacinile copacilor, apoi centrul
Amsterdam-ului a fost umplut cu desene ale siloetg¢ animale, pe care
apoi publicul le-a completat (Green Graffiti 201Restul campaniei a
fost realizat de Ogilvy PR, care astgat pentru intreaga campanie
Premiul European de Excelé&ncatigatorul fiind selectat din 1400 de
participani (Ogilvy Public Relations 2010).

in 2009, agetia DDB West a cfiigat trei premii Golden Lion la
Cannes International Advertising Festival. Agena lucrat cu Moose.
Acesta a realizat un desen mural in graffiti ree#drs Broadway Tunnel
din San Francisco de aproximativ 42 de metri, risgm&nd vegeti
originata din California. Campania a fost realizgentru produitorul de
hipoclorit Clorox, care lansase urilinitor ecologic, numit Green Works
(The inspiration Room 2009). Chigireditia din 2007 a festivalului de la
Cannes a fost precedade o campanie de teasing cu graffiti pe peafe
oglinzi, proiegii si print-aduri care 1i reprezentau pe copywriterseleand
ziduri, mergand de la idee la idee: ,Cu cat vezi malte lucruri, cu atat
iti vin mai multe idei” (von Weiler 2012). Prin aceagh de recungtere
formali si prin includerea oficidl a artelor stradale printre instrumentele
de realizare a advertisingului nu numai eficiemtsi virtuoz, se rematc
nca o dovad a faptului @ parte din industria in sgemigreaz spre afd,
intr-un mod consinit in brarsa. De asemenea, documentarul realizat de
Banksy in 2010EXxit trough the gift shgpa primit multe distingi din
domeniu, in& a fost nominalizat atat la premiul Bafta, ¢aa Oscar,
ceea ce nu face decit sugina intrucatva afirmgile anterioaresi sa
probeze preocuparea publicului pentru street arts.

4. Concluzii

In ultimii ani, artele stradale, prin graffiti Tppecial, se bucarde
mai mult acceptaresi de mai muli apreciere — atat din partea comu-
nitatii artistice, casi din partea publicului general, dgira mass-mediai
autorititilor. Artele stradale sunt expresia independegra nesupunerii
de cele mai multe ori a criticii convgitor. Ele Tn& suntsi reprezentarea
bruta a talentului.
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Numeroase branduri aleg ca modalitate de expretgke stradale.
Este un mijloc versatil, paradoxal maitipuinvaziv decat advertising-ul
clasicsi de cele mai multe ori spune mai mult decéat ac&itecolosi mai
mult decat calls-to-action si auto-laudatiQ a face advertisingsi n
definitiv, a face branding prin street arts inseamrajunge la un public
pe care reclamele clasice il resping, 1l plictiseac au incetatasil
reprezinte sauasconvingi.

Advertisingul prin street arts este o modalitatéerabtiva de
adaptare la viitor a unei industrii care trebuielea dovail de creativitate
nu numai in creareg@ comunicarea mesajelor, gi in capacitatea de a
anticipasi valoriza trenduri.
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